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FESTIVAL DI TRENTO

Dialla trasparenza nei mercatifinanziarifino alle teorie economiche il dilemmartravero e falso saradl

tema al centro del dibattito al meeting di quest anno

7

dell’informazione

TITOBOERI

Milano
a parola chiave del festival dell’eco-
normia di Trento, giunto quest’anno
ballaquintaedizione, éinformazione.
Verraconiugatasottotanteangolaturedi-
verse, dalla trasparenza nei mercati fi-
nanziari alla teoria economica. La novita
sul piano dei formati di quest’anno & il
“vero o falso” un ambito in cuisiandraa
fondo sono molti quesitiricorrentinel di-
battitoc pubblico: quelle della suina o del-
T'aviariasono state pandemie mediatiche
per cercare di arricchire le cause farma-
ceutichecheproducevanoivaccini?Sono
davvero proibitiviicostidelle politiche di
contrasto al cambiamento climatico? Ed
¢ fondata l'equazione immigrazione
uguale criminalita ricorrente nei discorsi
di molti uomini politici, a partire dal no-
stro Presidente del Consiglio?

Molte lezioni di piazza si occuperanno
di chi per professione produce e vende
informazione. E' un’industria sempre pit
importante: oggiiveri “padroni delvapo-
re” sonoipadronidell’attenzione, coloro
cheriesconoaraggiungeremilionisenon
miliardidi persone e aformarel'opinione
pubblica. Al tempo stesso & un’industria
sempre pil1in crisi. Di quil'interesse cre-
scente che suscita anche tra gli econormi-
sti che, sempre pit numerosi, si sono
messi a studiare il suo funzionamento, la
sua influenza e i sui rapporti con il busi-
ness e con il mondo politico.

E’ un tema di grande importanza per-
chéla crisi nella crisi dell' editoria hareso
i produttori di informazione potenzial-
mente ancora piu ricattabili, vulnerabili
alle pressioni, al condizionamento del
potere economico e politico. Queste
pressioni e questi condizionamenti sono
spesso opachi, paco
trasparenti, per cui

informazioni distor-
te, diparte. Siaprono
cosi interrogativi in-
quietanti circal'eser-
ciziodelcontrollode-
mocratico dei citta-
dini. L'intreccio fra
potere economico e
mediatico alimenta
poi il sospetto che informazioni econo-
miche di base, ad esempio sui risultati di
societa quotate, vengano sottaciute o al-
terate per sostenere gruppi rappresentati
nella proprieta dei media o che comun-
que contribuiscono al loro finanziamen-
to. Una fonte di finanziamento
sempre pill importante per pro-
duttori di informazione che non
riescono ad escludere dall'acces-
so all'informazione chi non paga
perottenerlaérappresentatadal-
la pubblicita. Ma anche il merca-
to della pubblicitda pud essere
soggettoaforticondizionamenti,
a pressioni della politica o dei cosiddetti
“poteri forti”. Anche la pubblicita puo di-
ventare un'arma diricatto. Purtroppo gli
esempi abbandonano e sono a noi molto
vicini.

La conferma dell'importanza del tema
scelto per questa edizione del festival
I'abbiamo avuta dai primi risultati di

un’indagine Isae sulle conoscenze eco-
nomichedegliitalianisvoltasudiuncam-
pione di 2000 famiglie, rappresentativo
della popolazione italiana. Solo un inter-
vistatosucinquedichiaradinonsaperese
il reddito complessivo del nostro paese
(cosi come sintetizzato dal pro-
dottointernolordo) éaumentato
o diminuito nel 2009. Tra chi ri-
tiene di saperlo, un buon 40 per
cento pensa che sia aumentato e
solo il 10 per cento indica un nu-
mero trailmeno 4 eilmeno 6 per

tuale dirisposte & ancora pitbassaquan-
do si chiede come sia andato I'indice dei
prezzi al consumo, un riferimento piir vi-
cinoalvissuto quotidianoancheperchée
la base di indicizzazione delle pensioni.

Dueitaliani su tre non sanno quantosia il
tasso di disoccupazione. Significativa-
mente, la percentuale di persone che ri-
spondono alle domande sull’andamento
diqueste grandezze macroeconomichee

ancor di pii1 di coloro che danno risposte
pressoché esatte diminuisce tra le fami-
glie che utilizzano la televisione come
principale strumento di informazione. F’
proprio sull’andamento di queste gran-
dezze - crescita economica, inflazione,
disoccupazione - che normal-
mente sideterminano le sorti dei
governi. In Italia ci sono molto
piu cittadini disinformati che al-
trove. Questo pone seri interro-
gativi sul funzionamento della
nostrademocrazia.

Macisono anche costistretta-
mente economici nella disinfor-
mazione. Con poche e distorte informa-
zioni i prezzi che si formano sui mercati
sono essi stessi poco informativi suivalo-
riingiocoperchépossono esseresoloilri-
sultato di false comunicazioni e di forme
di contagio-imitazione fra individui che
cercano di ottenere informazioni sui va-
loriingiocoosservandoil comportamen-

ndividui. Inaltre parole, sen-
oni,iprezzismettonodisvol-
nzione di orientare le scelte
ori e imprese trasmettendo
informazioni sulla scar-
sita relativa dei beni og-
getti di scambio. Si crea-
no cosi le bolle, rialzi dei
prezzi che non hanno
nulla a che vedere con i

chi accede al{e.infor - cento, vicino al dato effettivo (-5 fom}amential\l dgfl I:;ierczf
mazioninon & in gra- per cento). Quindi solo il 2 per a(l)c(:l re:isg:lrlsiltae ettiva di
do divalutarne la na- cento dellefamiglieitaliane & consapevo- Un esempio imme
tura, di capire se e in le di come sia andata la nostra economia diatodei tll) d Hunm
chemisurasitrattadi durantelaGrandeRecessione. Lapercen- atodelcostidelaman-
canza di informazioni o
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della presenza di infor-
mazioni poco credibili ci
viene dalla genesi della
Grande Recessione del
2009. Il crollo di interi segmenti dei mer-
catifinanziariéstatoproprioilprodottodi
asimmetrie informative, banche che non
sifidavanopitileunedellealtre perchésa-
pevanochec’eranotuttiquei“titolitossii”
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L'APPUNTAMENTO
Leziontin piazza dal 3 al 6 giugno
I’APPUNTAMENTO conil Festival
dell’economiadiTrento&dal3al6
giugno, Ilfestival 2 organizzatoda
Provinciaautonoma, Comunee
UniversitadiTrento, sottola
direzione scientifica diTito Boeri

" conInnocenzo Cipolletta, Paolo

Collinie Giuseppe Laterza, in

collaborazione con IntesaSan

Paolo, DolomitiEnergia e Vodafone.

(2010.festivaleconomia.eu)

in circolazione. Anche quandole banche

EDt

2010. Come sempre nelle lezioni
di piazza e negli incontri anche casualiin
unacittachedaunlustrohaadottatoil fe-
stival, ci sara spazio per le vostre doman-
de e interazioni con alcuni tra i migliori
economisti del mondo, non solo premi
Nobel del passato, ma soprattutto futuri
premi Nobel.

eranodavvero poco “intossicate”
e dunque desiderose di far cono-
scere il buon stato dei loro bilan-
ci, non avevano alcun modo di
rendere credibili le informazioni
daloro trasmesse ai mercati.
Diquesti edialtri temisidiscu-
tera a Trento dal 3 al 6 giugno
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