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Prodotta a costi bassissimi la stotia di una ragazza che non doveva nascere € diventata un fenomeno cinematografico conun incasso di quasi tre milioni di dollari

“October Baby”, un film contro 1’aborto conquista ' America

ALBERTO FLORES D’ARGAIS

NEW YORK — Ha gia incassato quasi tre
milioni di dollari (il triplo di quanto & co-
stato) e visto il successo dal 13 aprile an-
dra in 500 sale. “October Baby” e il feno-
meno cinematografico di questa prima-
veraamericana, unfilmdidue fratellire-
gisti (sconosciuti) dell’Alabama, finan-
ziato da gruppi evangelici, rifiutato da
grandi produzioni, stroncato da molti
critici, Parla di aborto, tema di cui in
America si discute molto (in altre sedi)
ma che nessuno avrebbe immaginato
potesse sfondare tra il grande pubblico
cheaffollaicinemail sabato sera. “Abor-
to” e “sopravvissuto” sono due parole

che difficilmente si trovano insieme, ma
sono loro la formula magica che ha de-
cretatoilsuccessodi“OctoberBaby”. Ela
storia di Hannah, unaragazza di 19 anni
che studiaal college e della sua scoperta:
nonsoloéstataadottatamaéla “soprav-

vissuta” diuntentativod’abortononriu-
scito, che spiega anche il perché ha avu-
to cosi tanti problemi di salute fin dalla
nascita. Hannah parte alla ricerca della
sua madre naturale, una vicenda che fi-
nisce inlacrime e con il perdono.

«Non avremmo mai immaginato una
cosa simile», hanno spiegato Jon e An-
drew Erwin, i due fratelli dell’Alabama
chefacevanoicameramen perla Espn (il
piligrande canale sportivo d’America) e

che sono cresciuti in quello Stato del
profondo sud come «cristiani, evangeli-
ci,legatialmovimento perlavitay. L'ispi-
razione I'hanno avuta quando hanno
sentito ad un eventoreligiosoil racconto
di Gianna Jessen, una “sopravvissuta
dell'aborto”. «Cisiamo commossi, lasua
storia ci ha ispirato, sapevamc che
avremmo dovuto fare qualcosa». Cosl
nasce “October Baby”, film a bassa pro-
duzione, girato in Alabama in 4 settima-
ne. Avevano provato a venderlo anche a

Lalocandina di “October Baby'

Hollywood, alla fine i soldi sono arrivati
grazie soprattutto alle organizzazioni
cristiane, ai movimenti anti-abortistiea
una casa di distribuzione di proprieta
della Sonyspecializzata in tematiche cri-

stiano-conservatriciche hagia portatoal
successo nel Box Office film come “Fire-
proof” (unvigile del fuoco che salvail suo
matrimoenio grazieallareligione).

I fratelli Erwin, che daranno il 10 per
cento dell'incasso a una “charity” che si
occupa di adozioni da loro stessi creata
{(“Every Life is Beautiful”), sperano cheil
film “non allontani nessuno” per motivi
religiosi, politici o ideologici. Per il mo-
mento si godono il successo e sorridono
allecritichenegative. Tipoquelladel New
York Times, che all’uscita aveva definito
ilfilmdi«unabruttezzarara», machegra-
zie al successo di pubblico ne ha dovuto
riparlare. Stavolta in prima pagina.
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