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Gli italiani riscoprono i valori della famiglia (di fatto)

{ Il ritratto Censis: la crisi fa riel;wrgere il valore di affetto, regole e rispetto dell’altro. E boom di convivenze

B Rispetto al 1988, seriibra tutta
un’altra Italia. Allora, quando it
Censissimise all'operaperscopri-
re «I valori degliitaliani», 'imma-
gineemersaeraquelladiunpopo-
lo votato all'individualismo e al
consumismo. Oggiinvece, nellari-

cerca analoga compiuta in occa-
sionedei150annidell’Unitaepre-
sentata ieri a Roma, gli italiani
sembrano molto cambiati.
Saralacrisi, che fariflettere, ma
inuovi valori alla riscossa paiono
il senso della famiglia, il gusto per

la qualita della vita, 'amore per il
bello, una ritrovata spiritualita,
un nuovo bisogno di regole, oltre
alrispetto dell’altroe del bene co-
mune. Almeno cosi sostengono i
nostri connazionali nel quadro
tracciato dal Censis: come se gli
italianifosseropentiti diquelsiste-
mache, oggi,sembravacillareeri-
scoprissero, di contrasto, ilvalore
delle relazioni umane. Prime su
tette, quelle familiari. 1165,4% de-
gliitalianipensainfattichelafami-
glia sia uno dei pilastri del nostro
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stareinsieme. Lefiguredeigenito-
rie in particolare quella del padre
tornano a essere dei modelli (per
i122,1%, contro il 14,7% nell'88).1
«format familiari» sono cambiati
e sono aumentate le unioni di fat-
to: nel periodo 1998-2009 sono
cresciute di 541mila unita, arri-
vando in totale a 881mila che, in-
clusi i figli, coinvolgono oltre 2,5
milionidipersone. Piidel 90% de-
gliitalianipoisidichiarasoddisfat-
to delle relazioni familiari.
Scende invece il desiderio di
consumo. [157%degliitaliani pen-
sache, crisiono,infamigliailcon-
sumismo sia meno sentito. 1151%
crede che nella propriafamigliasi
potrebbe consumare meno ta-
gliando eccessi e sprechi; il 45%
pensachesidovrebbeconservare
quellochesihapiuttostoche pun-
tare ad avere di pil1 (29%). Anche
Iestetica poifalasuaparte. 1170%
degliitalianiéconvintochevivere

inun posto bello aiuti a diventare
personemiglioriecheesistaunle-
gametraeticaeestetica, elabellez-
za abbia una funzione educativa.

1 VALORI DEGLI ITALIANI

L'esito della ricerca condetta dal Censis
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ritiene che sia il paese
dove si vive meglio

1141% pensa che le meraviglie del
nostro Paese possanorappresen-
tarelamollaingradodifarciripar-
tire. Tanto dacredere cheilnostro
paese sia migliore degli altri: il
56% (+7%) & convinto che I'Italia
sia il Paese al mondo dove si vive
complessivamente meglio; e il
66% non lascerebbe in nessun ca-
sol'Ttalia. Insommabastaesterofi-
lia.

Inuovi valori guida? Moralita e
onesta (55,5%), rispetto per gli al-
tri(53,5%) e solidarieta(33,5%) so-
no quelli considerati necessari
per migliorare la convivenza so-
cialeinltalia.Oltreapiuleggeeor-
dine: 1'89% vorrebbe misure pil
severe contro le droghe pesanti,
1'87%controlaguidapericolosa, il
76% control'abusodialcol, i174%
verso le droghe leggere e il 71,5%
nei confronti della prostituzione.
E il 47% vorrebbe iniziative per
combattere 1'obesita. L'ottanta-
duepercento, infine, credeneltra-
scendente o comungque abbrac-
cia una forma di spiritualita.

61%
57% _ nel nord-ovest
vuole consumare
meno 55%

al centro

GLEFTALIANLE LITALIA

667

non la lascerebbe mai

1)
@

©

ANSA-GENTIMETRI




