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CORRIERE DELLA SERA e
RAL MEDIASET E IL. MERCATO TELEVISIVO
LA CONCORRENZA
CHE NON SI VEDE
di MASSIMO MUCCHETTI
Sarebbe meglio se si attrez-  mila. Nel Regno Unito e in  cente del duopolio.

e polemiche sul Fe-
stival di Sanremo e
, sSu Annozero, co-
4 stretto dal giudice a
nsamre la Fiat, naprono la
discussione sul servizio
pubblico, che 1a Rai & paga-
ta per svolgere, e condizio-
nano il rinnovo a primave-
ra del consiglio di ammini-
strazione. Benché. abbiano
fin troppi e inutili prece-
denti, queste polemiche
POSSONO ancora servire al
Paese se riuscissero a inne-
scare altri dibattiti, di mag-
gior sostanza.

La recessione morde. Nel‘

supermmercati le vendite cala-
no gia alla seconda settima-

na. E agennaio la-spesa pub-

blicitaria € crollata, si dice,
del 15-20%. Di questo passo,
né Rai né Mediaset riusci-
Tanno a salvare il conto eco-
nomico del 2012 senza ta-
gliare pesantemente i costi.
La Rai prevede di perdere 16
milioni, presupponendo un
fatturato pubblicitario inva-
riato sul miliardo di euro.

zasse perun deficit di un
centinaio di milioni. Con un
debito in crescita rispetto ai
320 milioni di fine anno,
gran brutto segno in
un’azienda in teoria ricea di
cassa. Mediaset non diffon-
de budget. Ma se perde il
10% della raccolfa su base an-
nua — la Spagna va-peggio
-dellTtalia — finira per bru-
ciare i margini. Non a caso
Silvio Berlusconi torna a oc-
cuparsi del Biscione, un'im-
presa che nel primo seme-
stre 2011, rileva Medioban-
ca, ancora aumentava i costi
mentre le altre tv commer-
ciali europee avevano gia
- impugnate il bisturi. Non ci
sarebbe da stupirsi se pre-
“sto Mediaset fosse affidata a
un manager esterno alla fa-
miglia, piti adatto alla biso-
gna. Ma se tanto puo basta-
re alla tv privata, per la Rai
civuolé ben altro che un di-
Tettore generale promosso
amministratore delegato.
In Italia, radio e televisio-
ne danno lavoro a 25 mila
persone. L'andiovisivo a 85

Francia Vaudiovisivo conta
3-4 volte gli addetti che ha
in Halia. In entrambi i Pae-
si, in forme assai diverse, &
Ia mano pubblica a fare da
levatrice all'iniziativa priva-
ta nella fiction, nei format
e nell'animazione. E la Rai?
Dopo aver favorito la fram-
mentazione clientelare del
settore, taglia 27 milioni di
spese per la fiction, anzi-
ché cambiare la politica de-
gli acquisti per sviluppare
la produzione nazionale e
fare economie, invece, nel-
le sue burocrazie. A questo
punto, non & forse arrivato
il momento di superare i
vecchi approcci che parto-
no dall'utilizzatore finale,

Temittente tv, e ripartire

dalla produzione audiovisi-
va che puo promuovere il

‘nome dell'Ttalia nel mondo

e aumentare un po’ Uoffer-
ta di lavoro in un Paese che
ne ha cosi grande urgenza?

" Ridefinendo il ruolo indu-

striale della Rai si arrivera
a una riforma piil convin-

L'Upa, l'associazione de-
gli investitori pubblicitari,
vuole una Rai ancora pub-
blica, ma retta da una fonda-
zione che la preservi- dalla
lottizzazione partitica e con
un canale senza spot paga-
to dal canone. Non dice se
le reti pubbliche senza cano-
ne possano mandare in on-
da lo stesso numero di spot
delle reti private.. Una reti-
cenza? Certo € che Berlusco-
ni é sempre stato contrario -
alla parita di spot, comun-
que giustificata, e alla priva-
tizzazione della «Rai com-

‘merciale», che la rendereb-

be inevitabile e oggi potreb-
be addirittura finire a basso
prezzo all'arcinemico Carlo
De Benedetti. Ora il Pd, per
bocca di Pier Luigi Bersani,
si & chiamato fuori dalle no-
mine. Se cosi fara anche il
Pdl, sara. ancora pit chiaro
che I'ultima parola tocca al-
Tazionista unico della Rai, il
ministero dell’Economia,
retto ad interim da Mario.
Monti. 1l premier delle libe-
ralizzazioni.
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