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di GIANFRANCO RAVASI

Nelsaggio The Mechanical Bride del
1955, Herbert Marshall MclLuhan
non esitava a dichiarare che «oggi i
modelli di eloquenza non sono pitt i
classici, bensi le agenzie pubblicita-
rie». Eracerto una frase provocatoria,
ma dalla sostanza indiscutibile. La
comunicazione & unadelle sfide (...)
segue a pagina 34
Pubblichiamo stralci dell'inter-
vento Volto e parola di monsignor
Gianfranco Ravasi, presidente del
Pontificio consiglio della cultura. E
tratto dal nuovo numero dellarivi-
sta “Link” (pp. 228, euro 15, in li-
breria il 23 giugno), sul tema “Ve-
derelaluce. Dioelatelevisione”.

i1t segue dalla prima
GIANFRANCO RAVASI

(...) capitali che coinvolgono oggi
anche la Chiesa, proprio perché i
nuovi modelli di connessione
dialogica stanno creando un fe-
notipo antropologico dai linea-
menti spesso inediti. (...). Ora, la
religione - che di sua naturaéan-
nuncio (kérygmae, nelgreconeo-
testamentario, il compito prima-
rio dell'apostolo, cioe [atto
dell’araldo che proclama un mes-
saggio in pubblico) - non pubdiso-
larsi in una comunicazione auto-
referenziale e progressivamente
incomprensibile (il cosiddetto
“ecclesialese”). Gia Paolo VI - e
siamo nel 1975 - nella Evangelii
nuntiandinon esitava ad ammo-
nire che «la Chiesa si sentirebbe
colpevole di fronte al Signore se
non adoperasse questi potentd
mezzi». Ancor prima, il Concilio
Vaticano II, neldecreto [riter miri-
fica (1963), riconosceva che gli
strumenti della moderna comu-
nicazione sociale «contribuisco-
no mirabilmente a sollevare e ad
arricchire lo spirito e a diffondere
eaconsolidare il Regno di Dio».
Significativo & stato, poi, il ma-
gistero di Giovanni Paolo II, un
papa di sua natura “mediatico”,
che nell'enciclica Redemptoris
missio (1990) non esitava a rico-
noscere ormai il sorgere di una
«nuova culturar che si alimenta-
va «prima ancora che dai conte-
nuti, dal fatto stesso che esistono

nuovi modi di comunicare con
nuovi messaggi, nuove tecniche e
nuovi atteggiamenti psicologici».
E continuava ricordando che
questa comunicazione dall’evo-
luzione sempre pill frenetica e
dall'impatto sempre pili aggres-
sivo diventa «guida e ispirazione
per i comportamenti individuali,
familiari e sociali. Le nuove gene-
razioni soprattutto crescono in
modo condizionato da essi». La
conclusione &, allora, obbligato-
ria: «E necessario integrare il mes-
saggio cristiano in questa “nuova

cultura” creata dalla comunica-
zione moderma», naturalmente
con tutti i rischi che questo com-
porta: non c'e bisogno di rievoca-
re il motto mcluhaniano del
“Imezzo come messaggio” per ca-
pire che una mutazione di lin-
guaggio incide anche nella so-
stanza del contenuto.{...)

Laviaautentica

La “via autentica” per dire Dio
in televisione o per tramite infor-
matico &, pero, tutt'altro chelarga
e pianeggiante. Chi scrive parte
certamente da una lunga espe-
rienza personale, iniziata nell'ot-
tobre 1988 e tuttora in corso, at-
traversola rubrica “Frontiere del-
lo spirito” di Canale 5, trasmissio-
ne che ebbe il sostegno di vere e
proprie autorita nel campo
dell'analisi e della critica televisi-
va, come il compianto Beniami-
no Placido, Aldo Grasso e Stefano
Levi. Ora, questa esperienza si
fonda su una particolare scom-
messa: ricorrere alla parola, ap-
parentemente in antitesi con
I'immagine, che & l'archetipo te-
levisivo, e per di piu alla Parola al-
ta e sacra che € a prima vista lon-
tana dalla cronaca e dall'attualita,
ansiosamente inseguita
dall'odierna comunicazione. (...).
Infatti, anche se lo ..
scriveva nell'Otto- _—
cento, € indubbio
chelatvdioggisem-
bra essere tratteg-
giata da questa an-
notazione del Diario
del filosofo danese
Soeren Kierkegaard:

rivista

mai al cuoco dibordo, e

cio che trasmette il me- - |5,
gafono del comandante

non & pil1 la rotta ma cio

che mangeremo domani».

Lo schermo insediato nelle cu-
cine o nei salotti impera con la
suavoce suquelladeisuoispetta-
tori e insegna tutto sull'ultimo
scandalo, sulle mode e i modi di
vita attuali, sull'alimentazione e
sullo stile pili recente, ma si tiene
lontano dai temi “ultimi” e in-
quietanti, accontentandosi di
quelli “penultimi”, immediati e
superficiali. L'impresa del dire
Diointelevisione - e Dioélarealta
“ultima” e trascendente per ec-
cellenza - e quindiardua. Loéan-

«La nave & in mano or- \

cheperdue paradossi insiti di pri-
moacchitonellareligionebiblica.
Da un lato, infatti, si ha il monito
“aniconico” che scende dalla vet-
ta del Sinai con il primo coman-
damento del Decalogo: «Non ti
farai immagine alcuna di quanto
e lasst1 nel cielo, né di quanto &
quaggilisullaterra, né diquanto
nelle acque sotto la terra» (Esodo
204). (..). Sitamo, dunque, di
fronte all'irrappresenta-
bilita ~ del  divino .
nell'ebraismo (e, per
derivazione,
nell'islam).

D’altro lato, il cri-
stianesimo rivela la
consapevolezza di
unaradicale diversi-

ta dell’evento reli-
gioso rispetto  a
quello civile e
sociale: «Ilmio

regno non ¢ di
questo mon-

do», dichiara Cristo all emblema
del potere pubblico, il governato-
re romano Pilato (Giovanni
18,36). Egli non aveva esitato a
bollare ogni ostentazione magni-
loquentedellaspiritualita: scribie
farisei «fanno tutte le loro opere
per essere ammirati dagli uomi-
ni» (Matteo 23,5). «Tu, invece,
quando preghi, entranellatua ca-
mera e, chiusa la porta, prega il
Padre tuo nel segreto» (Matteo
6,6). Spesso Cristo compie imira-
coli in disparte dalla folla, esclu-
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dendo ogni atto “pubblicitario” e

promozionalee, dopolamoltipli-
cazione dei pani, «sapendo che
stavano venendo a prenderlo per
farlo re, siritird subito sulla mon-
tagna, tutto solo» (Giovanni6,15).
Siamo davanti all'esatto contra-
riodell’ostentazione politica tele-
visiva o di quella riguardante le
realta persino intimistiche all'in-
terno ditrasmissionialla “Grande
fratello” che hanno fatto meritare
alla televisione la definizione che
Anthony Burgess ha coniato nel
suo remake orwelliano 1984 &
1985: «Una metafora della morte
dell'intimitan.

L'interrogativo a questo punto
e scontato: ¢ irreligioso o almeno
anti-cristiano approdare in tele-
visione per dire un messaggio co-
sl “silenzioso” a livello sia icono-
grafico sia testimoniale? Certo, si
dovrebbe rispondere positiva-
mente, se si pensa ad alcune
comparsate  ecclesiastiche in
programmi generalisti capaci di
“triturare” l'ingenuo o incauto
“testimone” della fede nel mec-
canismo perverso della condu-
zione e della struttura di fondo di
quel genere televisivo.

Ma, in questi casi, si tratta piut-
tosto diquella degenerazione che
laBibbiachiama “idolatria”, e che
ben si configura nel vitello d’oro.
Ora, lareligione ebraico-cristiana
di sua natura non ¢ esoterica, e il
duplice paradosso a cui accenna-
vamo e esplicitamente sciolto (...)
dagli stessi testi sacri. (..). C'g,
dunque, una “pubblicitd” dama-
nifestare che esclude una conce-
zione meramente privatistica
dellafede, anche perchél'uomoe
la donna di loro natura sono ani-
ma e corpo, interiorita e comuni-
cazione, privatezza e socialita.
().
I duplice paradosso, a cui ci
siamo riferiti, si risolve stando su
un crinale delicato. C'e, dunque,
I'immagine legittima di Dio. Essa
éinnanzitutto la creatura umana:
«Dio cred I'uomo a sua immagi-
ne, a immagine di Dio lo creo,
maschio e femmina li cretm (Ge-

nesi 1,27). Le persone con la loro
capacita d’amore (¢ la coppia
I""immagine” di Dio!), di dialogoe
di generazione vitale, con le loro
storie e vicende, possono parlare
di Dio meglio di ogni statua che
puo condurre lungo la china sci-
volosa dell'idolo. Ecco, appunto,
il crinale ove la rappresentazione
televisiva pud divénire deforma-
zione, maquesto non deve impe-
dire la corretta “effabilita” di Dio,
la possibilita di rappresentarlo
proprio attraverso la “storia della
salvezza”. (...).

Egli, nella concezione cristia-
na, alla fine sceglie non pitila sola
presenza segreta e di “accompa-
gnamento” (il Dio-Emmanuele,
cioe “Dio-con-noi”}, ma opta per
I'Incarnazione, assumendo in sé
la piena realta e visibilita umana.
(...). Per questo, Cristo che - come
dice san Paclo - & eikén, icona
perfetta del Dio invisibile (Colos-
sesi 1,15), legittima non solo l'ar-
te, escludendo ogni iconoclasmo,
maanchelarappresentazione re-
ligiosa all'interno dei nuovi mo-
delli espressivi com’e la televisio-
ne, ferma restando sempre la so-
gliaidolatrica. Quanti prodotti ci-
nematografici e televisivi, attra-
verso la banalizzazione del sacro,
hanno varcato questa soglia, ma
quanti ne hanno custodito e ma-
nifestato il significato genuino
{basti solo citare, per il cinema,

nomi come Bergman, Bresson,
Dreyer, Kieslowski, Tarkovskij).
Olire allimmagine c’e, pero,
I'altra“viaautentica” per condur-
re a Dio ed & quella della parola,
adottata nell'esempio televisivo
personale cui sopra accennavo.
(...J. Ebbene, in che modo quella
parola diventa visiva e televisiva?
Attraverso la sua qualita radicale:
essa & storica e simbolica.
Proprio perché non & astratta

elaborazione teoretica sull'es-
senza divina, ma & una narrazio-
ne di eventi ed & intarsiata di sim-
boli, la parola sacra & una sorta di
filmato continuo che non tifade-
collare dalla realta verso cieli mi-
tici e mistici, ma ti rivela il divino

nel quotidiano. Emblematiche a
questo riguardo sono le 35 para-
bole di Gesli (72 con le metafore
espanse) che rappresentano una
categoria teologica, “il Regno dei
cieli”, ma partendo dal terreno
ove poggiano i piedi dell'uvomo
storico: campi pietrosi, semi, pe-
core e pastori, vigne, messi, gigli,
serpi, avvoltoi, scorpioni, vent,
piogge, arsure, cene nuziali, brac-
cianti, amministratori e giudici
corrotti, figl difficili, casalinghe,
portieri notturni, debitori e credi-
tori, ricchi e poveri, costruttori,
vedove, prostitute, tesori e mone-
te, cibi kasher e impuri e cosi via.

()

Stradaper il Cielo

Ricorrerealla parolabiblica, al-
le sue risorse narrative, riesu-
mandone figure eimmagini, sim-
boli eracconti, personaggieavve-
nimenti, diventa, allora, una via
per giungere a Dio, alla sua e no-
stra essenza profonda. Una via
“tele-visiva”, appunto, nella qua-
le la vicenda umana e naturale si
fa parabola del divino e del miste-
ro.(...). Equestoun modo pernon
far dimenticare al pubblico
odiemo che parola e lettura,
ascolto e contemplazione sono
capacita straordinarie della crea-
tivita umana per scoprire oriz-
zont ignoti, come e di pilt di
quanto accade attraverso il filma-
to o il reportage. E nel caso
dell’autentica comunicazionere-
ligiosa (e spirituale o culturale in
genere) con un ricavo ulteriore
che vorrei esprimere con le paro-
le di Kafka in una delle sue con-
versazioni con Gustayvjanouch: «I
giornali [e potremmo aggiungere
ora anche i servizi televisivi] pre-
sentano gli eventi nel mondo pie-
tra accanto a pietra. Alla fine ab-
biamo mucchiditerraedisabbia.
Vedere la storia come un cumulo

di avvenimenti non vuol dire nul-
la. Cib che conta & il senso degli
avvenimenti». E questa dovrebbe
essere la sfida della religione ¢
della cultura, anche in televisio-




