del 10 Novembre 2010

il Giornale

estratto da pag. 16

In Italia lo spot pro eutanasia
|l «partito della vitay si ribella

Una tv privata pronta a trasmetterlo se riceverd ok del Garante
[ sostenitori della dolce morte: «Quel video ¢ una scelta di civilta»

Nino Materi

@ Niente effetti speciali. Te-
sto chiaro, semplice, efficace.
Scenografia essenziale. An-
che uno spot puo diventare
un modello di comunicazio-
ne. E bene ha fatto Telelom-
bardia (unica nel panorama
dell’emittitenza pubblica e
privata)adecidereditrasmet-
terlo non appena ricevera
I'ok dall’Autorita garante del-
le Comunicazioni. Scelta co-
raggiosa, vista la delicatezza

del tema: l'eutanasia. Un
dramma affrontato - questa
volta - senza immagini choc,
ma conlaforza di un messag-
gio lucidamente condivisibi-
le. Un uomo, seduto sulletto,
che raccontala sua storia: «Io
ho scelto di fare I'universita,
di studiare ingegneria. Ho
scelto di sposare Tina e avere
due figli splendidi, ho scelto
chemacchine guidare, lama-
glietta che indosso, il taglio di
capelli. Quello che non ho
scelto e di diventare unmala-

to terminale». Ma non chia-
matelo «spot pro eutanasia».
Perché quinonsitrattadidue
squadre contrapposte; anche
se poi il rischio - quando si
parla di eutanasia - & sempre
quello di opporre al «partito
della vita» lo «schiaramento
delladolce morte». Ma, quan-
doinballo c’&latragedia del-
la sofferenza umana, l'ap-
proccio non puob essere que-

sto.L’unicastrada percorribi-
le & invece quello del rispetto
dellescelte individuali, amag-
giorragione seriferite alla sfe-
ra del dolore e della sofferen-
za.

Lospot, confezionatoin Au-
stralia (dove pero & stato cen-

surato per motivi etici) e visi-
bile da ieri in versione italia-
nasulnternet, ¢ stato «impor-
tato» nelnostro Paese dall’as-
sociazione Luca Coscioni.
Quando 'inquadratura si al-
larga si vede una donna die-
tro il protagonista che si avvi-

cinaconunvassoio, lopoggia
e si siede accanto alla fine-
stra. L'uomo continua il suo

racconto: «Non ho scelto di
patirelafame perché mangia-
re mi fa male come ingoiare
lamette dabarbae certamen-
tenon ho scelto chelamia fa-
migliadebbavivere questoin-
ferno insieme a me. Ho fatto
lamiasceltafinale. Hosolobi-
sogno cheil Governomiascol-
ti». Questo il messaggio rivol-
to alle istituzioni, nel video
creato dal gruppo The Works
di Sidney per 'associazione

Exitinternational erilanciato
inItalia (messainvoce dall’at-
tore Toni Garrani) dal Partito
radicale. Il video si chiude
con un passaggio del rappor-
to Eurispes 2010, che segnala
come il 67% degli italiani sia
favorevole allalegalizzazione

dell’eutanasia. «If nostro Go-
verno no», chiosa il messag-
gio. Segue il lancio della rac-
colta fondi per permettere la
programmazione dellospota
favore della legalizzazione
della «dolce morte».

Ma non tutti sono d’accor-
dosull’opportunita dimanda-
reinondalo spot. Unmurodi

dubbi e di no da esponenti
che, per estrazione e per cul-
tura scientifica, potevano
sembrare non lontani dalla
proposta di legalizzazione.

Tra questi il deputato del Pd,
medico, Ignazio Marino: «l
videorischiadi diventare uno
strumento utilizzato impro-
priamente da questamaggio-
ranza per dire noi siamo pro
vita, loro pro morte, renden-
do ancora piu difficile il per-
corso della legge sul testa-
mento biologico che attende
di essere calendarizzata alla
Camera». II parlamentare
esprimeinoltre lasua «assolu-
ta opposizione all’eutanasia,
ovveroasomministrareunve-
leno per fermare in un mo-
mento predeterminatola vita
di un’altra persona».

Duro il vicepresidente del-
laSocietaeuropeadicure pal-
liative, Augusto Caraceni:
«Lo spot e fuorviante. In que-
stomodo siottiene solo un for-
te rischio di strumentalizza-
zione politica». Rischio che,
In Italia, si trasforma sempre
in certezza.




