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Il nuovo libro

di Stefano Bartezzaghi

ridefinisce I'idea
di invenzione ai tempi
degli smartphone

e dei social network
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IRomanticismo el’epocadel genio
solitario, ma il Postmoderno e 'e-
poca della creativita, ossia del ge-
niodimassa.AgiustotitoloinIlfalo
delle novita. La creativita al tempo
dei cellulari intelligenti (Utet) Stefano
Bartezzaghi fainiziare ilnuovo evo negli
anni Sessanta, ricordando sintomatica-
mente come il libro dello psicologo Jo-
seph Rossmanuscitonel 1931 coniltito-
lo The Psychology of the Inventor venisse
ripubblicato nel 1964 come Industrial
Creativity.Ein quest’epocachelacreati-
vita entra nella categoria, consacrata da
Barthes, dei miti d’oggi, ossia delle divi-
nitamondane che popolanounasocieta
chesicredesecolarizzata, enonlo &. Ba-
sti notare che, come ogni religione, la
creativitahaisuoimartiri:nonsiemaivi-
stonessuno che chiedesse, peresempio,
un lavoro “piu banale”, tuttilo vogliono
ovviamente piu creativo, anche se spes-
so dietro alla creativita sinascondonole
insidie dilavori non tutelati e precari.

Di fronte al mito la scelta metodologi-
ca di Bartezzaghi e ineccepibile. Invece
di chiedere ai sacerdotinel tempio (am-
messo che possa esistere un qualche sa-

Se il Romanticismo
eralPepocadel talento
solitario, il Postmoderno
élPeradell’ingegmnosita
allargata a tanti

cerdote della creativita) si tratta di inter-
rogareicredenti,imitomani, ossiaipor-
tatoridiquesta«cospicuaeubiquamito-
logia, in cuisiraccoglie quanto serve agli
uomini contemporanei per riscattarsi
dalla loro, o meglio nostra, banalita». Il
nocciolo dell’opera € dunque costituito
dall’analisi della doxa, documentata da
un corpus di circa duecento definizioni
della creativita fornite su Twitter in pre-
parazione delfestival dellamente diSar-
zana del 2012, poi sottoposte da Bartez-
zaghi a uno scrutinio sistematico in un
corso universitario. Nella sua sobrieta
tassonomica, che riporta agli anni dello
strutturalismo, il metodo € tuttavia ani-
mato da un paradosso: cio che I'indagi-
ne € chiamata a fare emergere non e1'o-
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Per il filosofo

del Settecento il genio
riesce a mediare
tralanaturael’arte

FRIEDRICH NIETZSCHE
In Cosi parlo Zarathustra
scrive che “L’'uomo
eunacordatesatra

la bestia e il superuomo”

ROLAND BARTHES
Nel XX secolo consacra

la creativita come
uno dei miti di oggi, ossia
una divinita mondana

riginale, mailbanale,ilnon creativo. Co-
si, la classificazione delle nostre creden-
ze sulla creativita ci fornisce quello che
Barthes avrebbe definito “'ovvio e I'ot-
tuso”.

Il genere sommo sotto cui viene rap-
presentato il mito della creativita e, co-
me efaciledaimmaginarsi, quello dell’i-
neffabile, tra cui spicca una definizione
dapurateologianegativa: «<inquantoin-
finita, definirla € un controsenso». Ep-
pure questo Dio nascosto lo siriconosce
al primo sguardo: «e facile riconoscerla
quando la incontri». E di qui all’ossimo-
ro il passo e breve: «Creativita &€ un’im-
maginazione pratica, una fantasia con-
creta, tecnicalibera, pensiero che nonsi
accorge di sé» (che riecheggia la serqua
di ossimori della preghiera alla Vergine
nel canto trentatreesimo del Paradiso:
«VergineMadre, figlia del tuofiglio, umi-
le e alta» ecc.).

La teologia si svolge del tutto natural-
mente in una cosmologia, vedendo nel-
la creativita il nocciolo del rapporto tra
uomo e mondo. Dopotutto, il genio era

per Kant il medio tra natura e arte, e poi
periromantici sarala mediazione tra fi-
nito e infinito. Abbiamo dunquela crea-
tivita come «un’implosione che non of-
fre scampo» (ci auguriamo, al creativo
soltanto) ma anche come “continuita
dell’armonia”, e soprattutto — a confer-
ma dell'ipotesi dell'incontro trauomo e
natura nel genio — «Creativita e trarre
idee e ispirazione da ogni manifestazio-
ne dell’'universo», che € un tweet che
avrebbe potuto scrivere Novalis.

Alla linea genial-romantica si ricolle-
ganole “Definizioniinfantiliste”, perché
appunto il bambino e pil1 vicino alla na-
tura, all’origine, alla semplicita e all’'in-
conscio, cosi comela classe della “Crea-
tivitacomesguardosulmondo, passivita
e contemplazione” e quella della “Crea-
tivita come presupposto dell’espressio-
ne”, in cui campeggiano «Creativita &
non porre filtri e resistenze a cio che la
natura esprime attraverso di noi» e «La
creativitaeilfiltrofotograficochesvelale
qualita dell’Assoluto» (questo tweet, a
parte il “filtro fotografico”, avrebbe po-

UNCOLLEZIONISTA ITALIANO STAGGIUDICA
LATELADIBARNETT NEWMANDA RECORD

NEW YORK — E un collezionista italiano che si & aggiudicato
I'opera piu costosa dell’asta di arte contemporanea organiz-
zata martedi sera da Sotheby’s a New York. Il dipinto pit1 caro
si erivelato la grande tela dell’artista americano Barnett New-
man (1905-1970), dal titolo Onement VI, che é stata aggiudica-
to per43.845.000 milioni di dollari. Realizzato nel 1953, si pre-
senta come un enorme quadrato blu tagliato ameta da unari-
ga bianca longitudinale ed e considerato uno dei risultati pitt
importantidell’espressionismo astratto. Onement Vle statoal
centrodiun’accesagaraalrialzotraseicompratori. Allafinead
avere la meglio e stato un misterioso acquirente italiano, col-
legato conil telefono alla sala d’asta. Il collezionista ha pagato
la tela di Newman 22,4 milioni di dollari in piti rispetto al pre-
cedenterecordstabilitosolounannofa. LaseratadiSotheby’s
hasegnato un altro primato: quello di Gerhard Richter. La sua
Domplatz, Mailand € stata battuta all’asta per 37.125.000 dol-
lari. Il pittore tedesco ha stabilito cosi un nuovo record per un
artistavivente. LamonumentaletelacheraffiguraPiazza Duo-
mo a Milano & un capolavoro del 1968, il culmine del canone
della photo-painting celebrata negli anni Sessanta.

tuto invece scriverlo Schelling). E ovvia-
mente ancora romantiche, tra lo Sturm
und Drang e il futurismo, sono le defini-
zionidellacreativitacomeirrazionalitao
superamento dilimiti che siappellano a
“Liberta Leggerezza Coraggio e Follia!” e
a “gesti imprudenti e nuovi”. Nietzsche
faceva dire al suo Zarathustra, «<L’'uomo
eunacordatesatralabestiaeilsuperuo-
mo, una corda sull’abisso», e’anonimo
di Twitter risponde con un «Creativita &
riconoscere talenti e limiti, emozioni e
follia che nascono in noi, e non averne
paural» o ancora, del tutto nietzschiana-
mente, «Creativitaetrovareun’altrascu-
saper questo mondo».

Quante parole, sia pure in porzioni di
140 battute o meno, per esprimere il ve-
romoventedelmito,lafugadallanoia,la
rottura della routine, in forma titanica
(«Creativita e alzarsi la mattina e vivere
una nuova avventura nella routine di
tuttii giorni») o ermeneutica («Interpre-
tareinmodo originalelarealta»). Lamo-
rale & molto semplice: 'aspirazione alla
creativita e la cosa pit comune, dunque
meno creativa, delmondo. Eamio pare-

Quante parole, sia pure
in 140 battute o meno,
per esprimere il vero
movente del mito:

la fuga dalla noia

re la palma della creativita va assegnata
all’'unico (ilche e giaindizio di creativita)
esemplare della classe “Definizioni po-
lemiche”: «Creare creare creare preferi-
sco il rumore del pensare». Definizione
che & doppiamente polemica e doppia-
mente poetica (solo un po’ rovinata dal-
I'appello all’enfasirumorosadel pensie-
ro) perché dice una cosa vera — cioe in-
chiodalaretoricadella creativita—elofa
senza pretendere di essere creativa, per-
chéeineffettil’apertarielaborazioneodi
due versi di Dino Campana («Fabbrica-
re, fabbricare, fabbricare preferiscoilru-
more del mare») o della loro ripresa da
partediUgo Nespolo («Lavorare,lavora-
re, lavorare preferisco il rumore del ma-
re»).
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