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Europa della cultura a due velocita

Germania e Francia avanti e Itaha in coda per export e investimenti nell’ arte.

di Beda Remano

rel 2008 il Goethe Institut si & dotato
i di un organismo:insolito. L'ente in-
_caricatodipromuoverelalinguaela
culturatedesca all’esteroha creatoungrup-
po di consulenza a cui partecipano i presi-
denti delle grandi aziende del paese:.da
Volkswagen a Deutsche Telekom. 11 suo
compito & di individuare "i temi e i campi
che hanno legami sia con la cultura che con
I'economia” e di consigliare Forganismo
pubblico "sui grandi cambiamenti sociali a
livello internazionale".

L’obiettivo della mano. pubbhca non &
tanto dibeneficiare di finanziamentipriva-
ti, come avviene in altri’paesi, ma piuttosto
di capire - attraverso 'esperienza di grandi
imprese - come la cultura tedesca possa es-
sere esportata all’estero. In una Germania,
rasa al suolo dalla guerra ma sempre orgo-
gliosa delle sue tradizioni romantiche, 'in-
vestimento culturale é:strategico. Un con-
fronto europeo mostra quanto il caso tede-
sco sia per molti versiun’eccezione.

Secondoidatidi Eurostat,le persone che
lavorano in ambito culturale sono il 2,2%
deltotale degli occupati in Germania, assai
pit1 dellamedia europea (1,79) e soprattut-
to della media italiana (1,1%). Le statistiche
sottolineano il ritardo:dell'Ttalia in questo
campo, nonostante il paese ospiti oltre 40
siti protetti dall’'Unesco. Lapenisola & spes-
soindietro in settori qualil’editoria, I'indu-
stria cinematografica e televisiva, le attivi-
ta radiofoniche, le arti creative, il settore
museale o archivistico, € pili in generale
nelflusso generale di investimentiin ambi-
to culturale inrelazione al Pil. ' '

T ruolo della lingua non puod essere sotto-
valutato. Il francese elo spagnolo sono Welt-
sprachen, lingue mondiali. Menoil tedescoe
Titaliano. Poco importa: come non sorpren-
dersi chele case editrici diano lavoro a yimi-
la persone in Spagna e a 8gmila persone in

Ttalia, maaigsmilain Franciae s13milain Ger-

mania? Tra il 2004 e il 2009 il numero degli
scrittori e degli artisti & cresciuto in Germa-
nia e in Francia, mentre & calato in Italia (so-
noappenalo o,5% deltotale degli occupati).

Trailzoo7eil2on, la stessa Ttaliaharice-
vuto aiuti dal Programma Culturale Euro-

peoper22,8milioni dieuro, mal’annoscor-

so pur avendo presentato alla Commissio-
ne il pil1 alto numero di domande, il:paese
haavuto unnumero basso dirisposte positi-
ve, con un tasso di successo di appena il
17%. Dennis Abbott, portavoce dell’esecuti-

VO comunitario, nota che la selézione trai.

diversi progetti & severa e che non sempre

le domande rispettano i criteriimpostidal-

laCommissione. _
Pihingenerale,iprodotti culturalisono or-

mai un pilastro del commercio, fosse solo

PROGETTO «MERITORIO»
Napolitano elogia
il Risorgimento

di Radio 24

gimento, il programma di Radio 24, ideato da

Simone Spetia e realizzato assieme a Paolo:

Piacenza, che haricordato e celebratoiiso an-

“ni dell’'Unita d’Italia, & arrivata una lettera di -

apprezzamento per Iiniziativa da parte del
Presidente della Repubblica, Giorgio Napoli-
tano, che ha definito il programma un «proget-
tomeritorion».

Dopo aver raccontato il processo risorgi--

mentale in forma di giornale radio, dal1796 al
1861, il Gazzettino del Risorgimento approfon-
disce orale singole storie: incontraipersonag-
gidell’epoca e li intervista, descrive piit a fon-
do I'Ttalia che si andava formando e il mondo
chela circondava. La forma & quella tipica del
reportage, con suoni e interviste audio.

Ci saranno delle puntate sul debito pubbli-
co italiano allindomani dell'Unit3; il raccon-
to, daunanave, della grande migrazione degli
irlandesidurante la carestia; le cronache dalla
guerra civile americana; le interviste con Ca-
vour, Mazzini, Cristina di Belgiojoso, ma an-
che Metternich, Radetzky e Napoleone.

Alla redazfone deIl Gazzettino delRisor-

per Ja possibilité di acquistare libri e film su
Internet. La prossima apertura di una sede
del Louvre ad Abu Dhabi ha fatto scalpore,
ma e soloun esempio tramolti di esportazio-
neculturale. Secondo gliultimi datia disposi-
zione,P'Unione haregistratonel 2009 inque-
sto settore un attivo commerciale pari a1,9
miliardidi eurc. Quasi meta dei paesi, tracui
lastessaltalia, ha messo a segno un surplus.
Le esportazioni italiane sono scese tra il
2004 ¢ il 2009 del 3,3% annuo a 833 milioni

-di euro. Meglio ha fatto il Belgio con un

export paria 884 milioni di euro, e natural-
mente la Francia che ha venduto all’estero
per 2,3miliardinel 2009, conun dumento in

‘cinque anni del 3,5% annuo. Chi dice poi

che la Germania vende solo auto'e macchi-
nari rimarra sorpreso nello scoprire che
sempre nel 2009 laRepubblica Federale ha

- esportato cultura per 4,2 miliardi dieuro.

PerI'Italiala culturarappresenta circalo
0,3% dell’export. 1l paese & in fondo alla
classifica, insieme alla Bulgaria, alla Roma-
nia,all’'Ungheriae allaFinlandia. Le statisti-

‘che mostrano che il livello di spesa pubbli-

cain cultura, sport e ricreazione rispetto al
prodotto internolordo & simileinItaliae in
Germania: Eppure i risultati tedeschi sono
migliori di quelli italiani. Il denaro ¢ utiliz-
zato meglio al di 12 delle Alpi, come dimo-
stra.anchela collaborazione delle imprese
con il Goethe Institut.

" Leragioni sono probabilmente da ricer-
care nelladebolezza diun disegno strategi-
co e nella parcellizzazione degli investi-

“menti (pubblici e privati), provocata tra le

altre cose da una tendenza al campanili-
smo ¢eal familismo che - oltre a minare le
basidiuna politica nazionale e amoltiplica-
re (dietro.all’alibi del pluralismo) i festival,
iconvegni,ipremiletterari - riducela quali-
tamedia della produzione culturale. All’al-
ba del XXI secolo, cittd d’arte e storia anti-
canon bastano pitt. '
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Un tam tam che non si ferma. I lettori continuano a scrivere
per manifestare il loro sostegno all'iniziativa del Sole 24 Ore
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Fonte: Elaborazione del Sofe 24 Ore su dati Eurostat |

Il Manifesto ‘ complementarita pubblico/privato deve
= SulSole 24 Ore Domenica del 19 febbraioé - - divenire cultura diffusa. e vanno sostenuti
stato presentato il Manifesto«Per una : prowedlmenh legislativi peri pnvatl con.
costituente della cultura». : ‘ sgravi fiscali).
I cinque punti ‘ Le adesioni )
= Il Manifestosiarticolain cinque punti:una = Migliaia le adesioni, fra le gualianche
costituente perla cultura; strategiedilungo  quelle diartisti, docenti universitari, scrittori
periodo (se vogliamo ritornare a crescere illustri: Andrea Carandini, Maurizio Pollini,
dobbiamo pensare a un’ottica di Daniel Barenboim, Sergio Escobar, Claudio
medio-lungo periodo incuilosviluppo passi ~ Abbado; Stephane Lissner, Italo Moscati,
.obbligatoriamente perlavalorizzazione - Salvatore Settis, Remp Bodei, Carlo Fuortes,
delle culture, puntando sulla capacité di Giorgio Parisi, Franco Cardini, Bob Wilson,
guidare il cambiamento); cooperazmne trai  LluisPasqual, Antonio Damasio, John
ministeri; . Banville, Dacia Maraini, Vincenzo Cerami,
Iarte a'scuola e la cultura scientifica; Lorenzo Bini Smaghi, Luigi Zoja, Ernesto
valorizzazione del merito, collaborazione Ferrero, Toni Servillo, Ivano Dionigi, Paola

pubblico-privato, sgravi ed equita fiscale(la  Dubini, Antonio Cognata.
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