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LO

DEGLI ANNUNCI

di ANTONIO POLITO

a politica dell'annun-
cio é politica. Produce
, fatti e conseguenze
4 politiche. Non & solo
marketing. Se un annuncio
convince dieci milioni di ita-
liani che dal giorno dopo le
Europee staranno un po’ me-
glio, non solo vanno meglio le
Europee, ma cresce anche
lindice di fiducia delle fami-
glie, e si pud sperare in pill
consumi e investimenti.

Tony Blair visse per lintera
prima legislatura sull'onda

degli annunci: si chiamavano,
white paper, riforme annun-

ciate, date in pasto alla stam-
pa, digerite dal pubblico co-
me cambiamenti epocali, e
poi dimenticate. Ma tirarono
su il morale di una nazione
depressa dal post-thatcheri-
smo. Mentre fu s6lo quando
dagli annunci passo ai prov-
vedimenti che Gerhard
Schroder perse le elezioni,
per aver davvero rifatto il wel-
fare tedesco e salvato la Ger-
mania dal declino economi-
0. Ma il problema di Renzi,
come ha notato ieri il Finan-
cial Times, € che i suoi giorni
non ricordano neanche palli-

damente gli anni ruggenti di -
Blair e Schrdder. I quali dan-

zarono su un'era di espansio-
ne e di crescita. Mentre Renzi
si deve calare nella peggiore
recessione del dopoguerra.
La politica dell'annuncio di
Renzi & 'opposto di quella
praticata dal suo predecesso-
re. Quando Letta voleva fare
una cosa, prima cercava il
consenso dei tecnici e della
sua maggioranza, e poi proce-
deva col minimo comun de-
nominatore. Quando Renzi
vuole fare una cosa, prima
I'annuncia e poi chiede ai tec-
nici e alla sua maggioranza di
realizzarla. In questo modo
Letta produsse uno sconto fi-
scale di 18 euro al mese per i
redditi bassi e Renzi ne pro-
durra uno da 80 euro al mese.
Si direbbe dunque che fun-

zlona.

Non ¢& perd bisogno di es-
sere un gufo, un rosicone, un
disfattista (o come altro si
chiama oggi chi si permetta
di coltivare I'arte liberale del
dubbio) per capire che tutto

¢id comporta dei rischi. Que-
sta tattica, che nel ciclismo si
chiama «dellelastico» (uno
in testa scatta a ripetizione, e
il gruppo deve accelerare per
stargli dietro) ba i suoi limiti:

se lelastico si allunga troppo,

si spezza. Fuor di metafora:

Renzi ottiene cid che vuole
minacciando ogni volta di an-
darsene. Siccome oggi a nes-
suno conviene che se ne vada,
la spunta. Ma prima o poi a
qualcuno converra, e i termini
dell'equazione cambieranno.
Per questo 'esperimento Ren-
zi dipende cosi tanto dal risul-
tato delle Europee.

In secondo luogo bisogna
considerare I'effetto boome-
rang che potrebbe derivare da
una inflazione degli annunci.
In Europa, dove ¢ essenziale
essere creduti quando offria-
mo riforme in cambio di fles-
sibilitd. Ma anche in Italia, do-
ve si vive in uno stato di so-
spesa incertezza, come in un
castello delle fiabe, e tutti at-
tendono di capire, prima di
agire, se Renzi riuscir a fare
tutto cid che dice, o solo una
parte, e come.

Facciamo Y'esempio del la-
voro. Se un imprenditore puo
assumere, oggi sta sicura-
mente aspettando l'esito del
braccio di ferro tra governo e
sinistra parlamentare sul-
T'unico decreto fin qui varato,
che rende pii1 facili i contratti
a tempo determinato. E poi
aspettera di vedere se il dise-
gno di legge seguente, il Jobs
Act propriamente detto, lo
contraddira, restaurando un
contratto unico a tempo inde-
terminato. Del resto € gia suc-
cesso che aspettative generate
da Renzi siano cadute: quella
di ricavare maggiori risorse

dalle pensioni, per esempio,
o dalla lotta all'evasione.

1l governo & quindi giunto
a un momento cruciale. A
meta mese ci saranno le ta-
belle del Def, numeri vinco-
lanti. Gli annunci sono stati
tutti fatti, e da qui alle Euro-
pee bastano e avanzano. Ora
serve che diventino leggi e
provvedimenti. Come in ogni
storia d'amore, alla seduzione
deve seguire ['atto.
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