2T RES

paa  14-10-2014
Pagina 1
Foglio 1

LA PARTITA ITALIANA NEL GIOCO GLOBALE

di Roberto Napoletano

sempreverde dell’amiciziatraCinae

%allargamento al mercato cinese pud
essere per I'Italia di oggi dello stesso
{ segno eimportanzadiquello che fu
Pallargamento dell’'Italia diieri al mercato
europeo ¢ americano. Questa e lagrande
occasione che non possiamo permetterci di
sprecare oggi. Dipende, in gran parte, da
noi. Questa almeno & lasensazione che si
ricavadallalettura dell’articolo («I'albero

nostro Paese. Ci & sembrataun’apertura
interessante perché parte dall'Italia storica
ma arrivain frettaa quella attuale. Cisono il
Colosseo e il Pantheon, per intenderci
Pinchino alla bellezza cosmopolita italiana
che viene dal suo passato, ma cisono,
soprattutto, un riconoscimento diretto
all'Ttalia imprenditoriale come "leader
mondiale nell'innovazione ¢ nel design" e

-Findicazione operativa di un’alleanza

strategica per potenziare gli investimenti
cinesiinItalia, favorire gli investimenti
nostriin Cina e sviluppare "nuovi prodotti

Italia») cheil premier cinese, Li Keqiang,
havolutoriservare al Sole 24 Ore diieri
come presentazione della sua missione nel
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A& bbiamoancoraun
deficit di interscambio
ilaterale molto alto e

questo cidice che non bastano
inostri imprenditori dinamici
(meno male che esistono) e
bisogna fare in modo chela
dimensione delle nostre
aziende crescaelarete di
intelligenze tra territori,
imprese, scuola e universita
diventi, anzi torniad essere,
unarealtd. Sele imprese
tedesche vendono in Cina
macchine per fare pane e
prodotti da fornotre o quattro
volte pitt di noi, vuol dire che il
modello organizzativo
italiano non consente di
arrivare dove meritiamo di
essere. Vuol dire chele
imprese italiane devono fare
laloro parte finoin fondoeil
sistema Paese deve essere in
grado, allavoce fatti, di
azzerare i vincoli burocratici,
ridurre il carico fiscale e
contributivo, promuovere
I'internazionalizzazione.

L’allargamento al mercato
cinese,inun quadro
geopolitico complicato, pud
consentircidifareun
ulteriore, significativo passo
in avanti sui mercati esteri.
Non siamo, ovviamente,

indifferenti al tema dei diritti
umani e al futuro di
democraziache la Cina deve

: riuscire, nel suo interesse, a
i costruire, Siamo, pero,

altrettanto certi che proprio
queste aperture economiche e
lasceltastrategicadi
partnership mirate, aiutino la
Cinaad adeguarsi alle regole
condivise deibrevetti e della

. proprieta intellettuale del
i mondo occidentale,

aumentino la consapevolezza
dello spirito della
concorrenzaglobale e dei
principi del mercato. Siamo
certiche passiperlavia
economica la crescita del
tasso diapertura versoun
futuro democratico della Cina
€ sappiamo bene quanto cio
siaimportante perloroeperil

{ mondo. SelaMerkel almeno
i duevolte all’anno & in visitaa
. Pechino per consolidare le

{ alleanze e stringere accordi

i commerciali, altrettanto

(anzi, di pit) dobbiamo fare
noi.Irapporti politici, da
sempre, hanno un peso nella
costruzione dellapace e della
democrazia, maanche
nell’economia. Soprattutto se
I'integrazione tra capitale
umano e finanziario, puo far
crescere I'innovazione e
valorizzare il talento italiano.
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dimarca progettati e realizzatida Cinae
Italia"” destinati ai mercati globali.
Il pragmatismo che spinge aindicare una

peruna, dall’energia ai macchinari, le aree
diintervento, gliaccordidipesoinviadi
imminente sottoscrizione tra Cassa
depositi e prestiti e China development
bank per fare crescere insieme le imprese
italiane e cinesi suimercati globali e quelli
in dirittura d’arrivo trail Fondo strategico
italiano e il Fondo sovrano cinese, si ,
propongono di consegnare al nostro Paese
carente dirisorse una dote di capitali
preziosa perché indirizzata all'innovazione
eattratta dalla calamita della creativita, del
saper fare e di tutto ¢id che appartiene a
quellunicum italiano, manifatturiero e di
servizi, che vale ancora oggi 400 miliardi di
esportazioni e un surplus di100.
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