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INFORMAZIONE QUOTIDIANA La rivincita

Le notizie da leggere?
Sono solo quelle buone

[ ricercatori americani ribaltano 1 canoni
per cul ¢ solo la violenza a far vendere:
via mail 0 web st condividono novita positive

di Eleonora Barbieri

"% ome nei film di Hol-

~lywood.Happyend, an-
-+ zi:happy e basta. Noti-
zie buone, non quelle cattive
chesonoilDnadigiornaliete-
levisioni. Non morti ammaz-
zati,sangue chefavendere, ra-
pimenti, calamita, guerre e
dittatoridaabbattere:ilmon-
dodeisocial network preferi-
sce il candore. Notizie «buo-
ne», da condividere nelle
email, nei post su facebook,
neitweet.

Sono le ultime ricerche
americane-dipsicologieneu-

BRAVI MA A PARGEE..
Sui social network vince
il desiderio di sembrare

migliori di quello che si e

BUONUMORE
Suisocial
network e

nelle e-mail
tendiamo a
preferire e
condividere le
buone netizie
rispetto

a guelle
scaftiver o
trist: ribaltate
uno dei
canoni
deimedia

roscienziati - aribaltareil ca-
nonedistampa e tv: «no news
is good news, and good news
isnonews»,cioénessunanoti-
zia,buonanotiziaebuonano-
tizia,nessunanotizia,insom-
ma il mondo di Heidi e bello
nei cartoni animati, ma non
perimedia.Invece orasisco-
pre che per gli utenti dei so-
cial network va benissimo.
Unostudiodeglipsicologidel-
'universita della Pennsylva-
nia ha osservato il destino di
migliaia di articoli sul sito del
New York Times e, in partico-
lare, la classifica dei «most
emailed» (quelli piu spediti
per posta elettronica ad ami-
ci, colleghi e contatti) per sei
mesi di fila, scoprendo che i
pezzipiuletti e «rigirati» sono
quelli scientifici. E dopo ciso-
nolenotizie divertenti, segui-

tedaquellechecreanoansiao
fanno arrabbiare: tutto, in-
somma, tranneleinformazio-
ni tristi. Quelle non sono con-
divise volentieri, sono lette
manondiffuse:nonsivuolefa-
resapere aunamico diunde-
litto o una catastrofe, si vuole
peroraccontarglicheunadon-
na & sopravvissuta per giorni
sottolemaceriedellasuacasa
distrutta, o che € nato un cuc-
ciolodipanda, ocheKate Mid-
dleton & incinta.

Il motivo di tanta affiliazio-
ne ai buoni sentimenti non &
la bonta, ovviamente. Non &
che sui social network diven-
tiamo migliori: & che voglia-
mo apparire cosi. E che nel
mondovirtuale tuttisioccupa-
nodimettereinmostrasestes-
si: anche quando rispedisco-
no un articolo via mail o via

EFFETTI COLLATERALI
Passare per persone
perfette pero alla fine
fa sentire peggio...

postolo«ritwittano»(un’altra
ricerca ha calcolato che 1'ot-
tanta per cento usatwitter per
parlare di sé, un’attivita cheil
cervello dell’animale-uomo
apprezzatanto quantoil cibo)
stanno costruendo un’imma-
ginedisé, enonvogliono pas-
sare per gente che ama il san-
gue,latruculenza, le malattie,
icriminali.Poi, afuriadipassa-
re tutti per persone perfette,

anziché alimentare i buoni
sentimenticon cuicisiabbelli-

sce,laconseguenzapiucomu-
ne e quella che gli studiosi
chiamano «la spirale promo-
zione di sé-invidia»: cioe tutti
si sentono inadeguati, gelosi
deisuccessiedellavisibilitaal-
trui, in una parola, peggio. E,
per sentirsi meglio, sfogliano
ungiornalepienodianimebu-
ie e dei loro disastri. Infatti
questa notizia é stata data dal
New York Times, non a caso.
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