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IL DIBATTITO La campagna choc pro-esperimenti

Vivisezione, ma un topo vale un bambino?

Presto anche in Italia i cartelloni che ci invitano alla «scelta» tra i nostri figli e un animale

M Sie fatto un po’ troppo rumore, negli
ultimi anni, attorno alla vivisezione. Pri-
malachiusuradellastoricaepremiatadit-
taMorinidi Reggio Emilia, unadellemag-
giorifornitricieuropeedicavieperlabora-
torio(topi, ratti, caniBeagle), poirecente-
mentela Green Hill di Montichiari, forni-
trice dicani Beagle, assediata piuvolte da
manifestanti capeggiati dall’ex ministro
Brambilla che ha fatto, della sua chiusu-
ra, unabattagliasenza quartiere. Troppa
polveresollevatasuunargomentochein-
cide sul pubblico in modo trasversale,
senzaombre proiettate dal credo politico
o religioso, un argomento che tocca e
sconvolge le coscienze, quando le foto-
grafie oivideo degli animali utilizzati per
gliesperimentientranonellaquiete delle
case. La vivisezione e tutto quanto ruota
attorno a questo mondo, cui conviene
sempre il silenzio appena rotto dal som-
messorumore deimacchinari, vive perio-

diin cui e apparentemente ignorata, per
raggiungere poii titoli di scatola, quando
le immagini, girate da un gruppo di ani-
malistiall'interno deilaboratori e nei ca-
pannoni dove vengono allevate le cavie,
giungono nelle mani di chinonle censu-
ramahail coraggio dimandarle in onda,
moltiplicate poi dai network sociali, co-
me Facebook e Twitter. Allora, una folata
improvvisadiventoalzail polveroneetut-
tiimediasonoinqualchemodo obbligati
a prendere in considerazione un tema
chenon vorrebbero toccare, perché por-
tauna corrente elettrica ad altissimo am-
peraggio. Eraoradipassareal contrattac-
co,peraziendefarmaceutiche, ricercato-

rievenditoridi cavie che cominciavanoa
subire troppe perdite di consenso presso

chi e giaincline, come dimostranoi son-
daggi, astare dallaparte delle cavie, sem-
pre pit dubbioso sui benefici apportati
dalla vivisezione e sullasua liceita.

La campagna ResearchSaves & stata
ideata, daunapotentefondazione ameri-
cana(FoundationforBiomedical Resear-
ch)peraumentareilsostegnointernazio-
nale alla ricerca medica e scientifica con
modellianimali. [ltotem del battage pub-
blicitario e uncartelloneche dovrebbeap-
parire prestonellamaggiori citta dialme-
notrentapaesinelmondo(Italiacompre-
sa), conun'immagineesplicita e suggesti-
va. Unratto bianco guarda una bambina
eledice «Un giorno ti potrei salvare la vi-
ta».Nellaversioneamericana,iltonoéan-
cora piu persuasivo. «Chi vorresti vedere
vivo?». Ovvio che nessuno, di buon sen-
so,sacrificherebbelavitadiunabambina
perunratto, macisonomolte persone tra
le quali moltiricercatori, chelivorrebbe-
rovivientrambi. Ecredono che questosia
il vero progresso della scienza medica.
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