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Lacaricadelle Millenmals
le trentenni che non sognano
néunmaritoné un figho

Lo studio: puntano primaarealizzarsinella carriera

MARIA NOVELLA DE LUCA

ROMA — Decise, concrete, spes-
so sole. Ragazze “Millennials”.
Sononateallafinedelsecoloscor-
S0 e cresciute in questo primo
spicchio degli anni Duemila, gio-
vanidonnechealcentrodelmon-
do mettono il lavoro, la realizza-
zione di sé, I'indipendenza come
unico argine della precarieta. Il
resto verra. Figli, mariti, amori, le
“Millennials” lo dicono chiara-
mente, nonc’epostoadessoperla
famiglia, anche se sono gia sulla
soglia dei trent’anni, tutto & trop-
po fragile intormo, bisogna stu-
diare, costruire, guadagnare. So-
no il ritratto di quanto le donne
siano cambiate, le ragazze de-
scritte attraverso il “Rapporto
giovani” dell’Istituto Toniolo di
Milano, che ha scandagliato il lo-
ro rapporto con la famiglia e la
maternita, verso i sentimenti e il
futuro, nei confronti del lavoro e
della religione, dell'oggi e del do-
mani. «Vorresti un figlio nei pros-
simi tre anni?», “No” & larisposta
del 64 per cento delle intervistate
traiventicinque eiventinove an-
ni, eta nella quale le loro madri
forseleavevanogiaconcepite. «Ti
sposerai nei prossimi tre anni»?

Identica valanga di “no”, il 63 per
cento. E invece quasi la maggio-
ranza delle “Millennials” dice di
essere pronta a trasferirsi ovun-
que pur di lavorare. E costruire
sull’oggi, dicono, & cid che conta
invece di pianificare gli anniven-
turi, perché «ilfuturoépienodiin-
cognite e non esistono scelte che
valgano per sempre».

Alessandro Rosina, demografo
dell’universita Cattolica di Mila-
no e curatore del “Rapporto Gio-
vani” suggerisce di leggere i dati
tra ombre e luci, con la consape-
volezzachetra«disoccupazionee
mancanza di welfare queste gio-
vanidonnerischianodipagareun
prezzo altissimo alla societa e di
trasformarsi in una generazione
della rinuncia». «Le “Millennials”
sono intraprendenti, con un’alta
formazione, capaci di adattarsi,
pronte a muoversi. Ma sono co-
strette dalle circostanze arinviare
laloropossibilitadirealizzareuna
vita privata, una famiglia, avere
dei figli. E aforza di attendere e di
posticipare—aggiungeRosina—
cercando unasoliditachenonar-
riva maij, il progetto si arena, si
perde».Edécomeseilpatrimonio
umano € intellettuale di
un’intera generazio-
ne di donne ri-
schiasse di

andare perduto, Stritolato dagli
affanni della precarieta.

Macisonoanchelebiografie,le
storie personali, i vissuti delle fi-
glie e delle madri dietro questo
rinvio degli impegni sentimenta-
lialungotermine, eancorpiitdel-
lamaternita. Cosiprovaaraceon-
tarlelapsicologa Maria Rita Parsi.
«Molte di queste giovani donne
hanno vissuto le separazioni e di-
vorzi dei genitori, hanno visto le
loro madri riuscire si a lavorare,
ma senza mai ottenere la parita.
Sono crescitute respirando il con-
flitto femminile tra professione e
famiglia, sannocheavereunfiglio
in un paese come I'Italia, senza
aiuti e senza sostegni, pud diven-
tare un’impresa durissima. Cosi
rinunciano, capovolgono lascala
deivalori e puntano su se stesse».
Naturalmentenonvuoldireabdi-
care a passioni e sentimenti, ma,
dice Parsi «porta ad una fuga da
relazioni troppo stabili e impe-
gnative».

Lontanedallapolitica (i 91 per
cento non se ne occupa), ma in-
vece aperte all'impegno sociale,
le “Millennials” secondo Barbara
Mapelli, docente di Pedagogia
della differenza alla Bicocca di
Milano, sono «ben consapevolidi
quanto sia rischioso rinviare di
annoinannoscelte comelafami-

glia o la gravidanza». Ma queste
ragazze tra i venti e i trent’anni,
spiega Barbara Mapelli, «sono
nuove e diverse perché non sono
pitiledonnedell’attesa, comepo-
tevano essere in parte le loro ma-
dri, masono concrete, protagoni-
ste, forse vivono un’idea di futuro
breve, ma di certo hanno i piedi
pertexrrar.

E dunque si fidano di se stesse
mapocodelmondochelecircon-
da, e dell'universo precario in cui
sitrovano avivere. «La disponibi-
lita delle “Millennials” a muover-
si per seguire il lavoro & una mo-
dalita nuova nel mondo femmi-
nile — continua Mapelli — e sco-
nosciuta alle generazioni prece-
denti. Eevidente che piltcisispo-
stamenosimettonoradici.Senza

-dimenticare che una caratteristi-
ca di questa generazione ¢ pro-
prioladifficolta a creare relazioni
sentimentali durature».

Ragazze in bilico dunque, tra
precarieta, voglia di realizzazio-
ne, e il sogno infranto, spesso, si
diventare madri. Come se si trat-
tasse di situazioni inconciliabili,
mentre dovrebberg essere sol-
tanto naturali. «Bisogna interve-
nire sul welfare, sugli aiuti e sulle
retidisostegno, altrimenti questa
generazione sara condannata al
precariato a vita. Enon solo nella

vitalavorativa, maanchenella
vita sentimentale».
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Fonte: Rapporto Glovani 2048 dell'lstitiis Toniolo & Mitano.
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