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Valori & una parola tra le pil1 belle del no-
stro vocabolario. Ci dice, da sola, cheiva-
lori moralj, il valore economico, cid che per
noivale, che ha valore e da valore ai beni e al-
lavita, sono tutte facce dello stesso prisma ci-
vile e culturale di un popolo. Loperazione dav-
vero utile, ma molto difficile, & I'interpreta-
zione delle analisi sociologiche che, come
quella del Censis, cercano di trasformare la
qualita in numeri, dedurre i nostri valori da
risposte a questionari. Lleconomista Otto Al-
bert Hirschman aveva colto molto della dina-
mica culturale e civile delle nazioni, quando
neglianni Ottanta ci spiego che esiste una spe-
cie di "ciclo politico-economico” chenelle so-
cieta fa alternare stagioni di felicita privata a
stagioni di felicita pubblica. Il dopoguerra, e
poi gli anni 60-70 del Novecento, sono stati
per I'Ttalia anni di felicita pubblica, quandola
gente trovava la propria realizzazione piena
nell' impegno politico e civile, e quando 'ap-
partenenza a realta pitt grandi della propria
famiglia plasmava i nostri progetti di vita, e i
nostri sogni. Con la fine delle ideologie, 1a fi-
ne del secolo scorso e I'inizio di questo mil-
lennio stanno invece mostrando unalunga fa-
se di ritorno alla ricerca di felicita privata, u-
na stagione caratterizzata dalle passioni e da-
gli interessi individuali, da meno piazza e da
pittdivano. Cisiamo ritrovati senza grandi nar-
rative collettive, e cosi, un po’ spaesati e smar-
riti, siamo tornati a casa. Il grande boom del-
l'offerta dei beni di confort ha sostituito mol-
ti beni di creativita, quali I'impegno politico e
civile, i beni relazionali, e ha determinato u-
nadiminuzione della felicita individuale e col-
lettiva dei Paesi occidentali, di cui oggi tanto
si parla a proposito e sproposito.

In realta, la natura culturale dell’Ttalia e del-
I'Europamediterranea, cattolica elatinaé co-
stituita proprio dall'intreccio di felicita priva-
te e difelicita pubbliche, e dalla certezza, na-

ta dalle mille ferite della nostra lunga storia,
che la felicita privata non dura e non & piena
senza quella pubblica: quando dopo o prima
del divano non c’elapiazza, o quando la piaz-
za e quella dei talk show televisivi, il divano
diventa un nemico dellafelicita, ci toglie gior-
no dopo giorno la gioia di vivere. Nessuno di
noi associa la propria fioritura ai divani e alla
tv, ma all’amore, all’amicizia, ai figli, agliideali.
E cosi se I'ltalia & certamente dominata da
quello che Guicciardini chiamava il "particu-
lare", cioe la grande tendenza a far coincide-
re il mondo con la propria famiglia o al mas-
simo della propria comunita, non meno vera
e fondativa &lasua anima fatta dalle tante sto-
rie di vita civile, di bene comune e beni co-
muni, di grandi progetti collettivi e comuni-
tari. Non a caso la "pubblica felicita" fu il no-
me chel’economia moderna prese in Italia, al
culmine di secoli di vita civile e di forte spiri-
tualita.

Il nuovo rapporto del Censis e la lettura posi-
tiva e ottimistica che di essi viene offerta, po-
trebbero spingerci a pensare che per il nostro
Paese si sta avvicinando il punto di svolta nel
ciclo "pubblico-privato”. Si tratta, infatti, di
dati che possono portare aintravvedere un’al-
ba di felicita pubblica dentro I'imbrunire di
questi nostri tempi. Domenica scorsa su que-
sto giornale denunciavo il deterioramento di
capitali civili e spirituali da cui dipende la gran
parte della nostra mancanza di lavoro, di red-
dito e di prospettive. Quella analisi si rafforza
dopolalettura dei dati del Censis. In effetti, la
voglia di comunita e di impegno civile che
sembra riemergere dal cuore del nostro Pae-
se che altro & se non una sete e una fame di
beni che sentiamo minacciati e che sappia-
mo essere beni fondamentali per il benesse-
re nostro e degli altri? Per questo il modo mi-
gliore e pill fruttuoso di leggere lo studio del
Censis non & consolarci e tranquillizzarci per-
ché i valori degli italiani segnalano un desi-
derio e un bisogno di relazioni e di vita spiri-
tuale, ma attrezzarci tutti, e a tuttii livelli, per
rafforzare quei patrimoni civili e spirituali per
far si che questa domanda e questo desiderio
di antichi nuovi valori civili e morali diventi-
no comportamenti, azioni, stili di vita. I valo-
ri sono capaci di cambiamento solo quando
diventano prassi e progetti sociali. Questi da-
tialloravannoletti come un grido di aiuto che
si alza della nostra gente, che in questo mo-
mento di passaggio epocale sente il bisogno
di aggrapparsi alla parte migliore di sé, alle sue
radici, alla propria identita antica e grande,
per sperare ancora, e di nuovo insieme.
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