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Nato quasi per gioco, il sito dei video oggi ¢ visitato da 850 milioni di persone al giorno. Dal web arriva il tg globale: arichiesta e fai-da-te

DAL NOSTRO INVIATO
ANGELO AQUARO

uandosaretearrivatiallafinediquestafraseilmon-

doavraguadagnatoquasiungiornodivideoinpitl.

E il miracolo di YouTube: il sito Internet che sta

cambiando lanostra vita. Ogni minuto che passa

vengono caricate 72 ore di immagini. Ma dimenti-
cateigattini che suonanoil piano e le gaffe da Paperissima: You-
Tube ¢ diventato una cosa seria. Anche troppo. Uno studio del
prestigiosissimo Pew Research Center ha scoperto che il sito di
solivideosistamangiandoitelegiomali. Anzi. YouTube e giail te-
legiornale piu grande del mondo: e senza avere lo straccio diun
giornalista ounatelecamera. £ qui cheiragazzi dituttoil pianeta
pescanolenotizie: anche perché cosi pescano quello che voglio-
no.Laparolamagicasichiama“ondemand”:I'informazioneari-
chiesta. Funzionacomenellevecchieradiolibere diunavolta:mi
mettete quel disco dei Bee Gees? Solo che adesso basta cliccare
perrivedere l'ultimo spot di Barack Obama. O, meglio, gli sber-
leffi degli egiziani che gridano «Monica! Monical» a Hillary Clin-

ton chesfilaperil Cairo.
gia: sono addirittura due
le versioni di quel video
che ancora ieri compari-
vano traiprimiseipitivi-
sti alla voce “News and
Politics”. Ma perfino se cliccate sui
pitt popolaridi tutto il web, tra l'ul-
timo videoclip degli Owl City e le
gagdiRay William Johnson, cheeil
comico pitlfamosodel mondosen-
zaessere mai andatoin tv, ecco che
in classifica spuntalo spot anti Mitt
Romney firmato Barack.

YouTube sta diventando il no-
stro mondo: YouWorld. Televisio-
ne addio: o quasi. Aveva ragione
Eric Schimidt, il presidente di Goo-
gle. Quando il gigante di Mountain
Viewsicomprd quelsitonatodaap-
penaunanno—erail 2006 — gli in-
vestitori di tutto il mondo lo guar-
darono come un pazzo: comesifaa
sborsare 1 miliardo e 65 milioni di
dollari per una societa che non da
un centesimo? «Se funziona» sus-
surrd Schmidt all’orecchio di Ken
Auletta, il critico del New Yorker e
autoredi Googled, «<saracomelana-
scita della Cbs nel 1927». Anche al-
lora diedero del matto al capo della
Columbia, la casa discografica, che
misearepentaglioilbusinessallora
fiorentissimo dei dischi per dedi-

carsi a quell'invenzione nuova: la
televisione. E com’e finita non ser-
ve certo raccontarlo.

Gli “spettatori” di YouTube era-
no 25 milioni nel 2007 e 90 milioni
nel 2009. Oggi sono 850 milioni. Al
giorno. E, soprattutto, non sono
semplici spettatori. Quella societa
nata per gioco soprauna pizzeria di
SanMateo, California, hacambiato
per sempre il mondo dei media.
Chad Hurley, Steve Chen e Jawed
Karim avevano in mente qualcosa
di simile a Facebook: un sito dove
potersiscambiareivideo fattiinca-
sa. [l primo dice tutto: si chiama “To
allo zoo” e vede protagonista pro-
prio Jawed allo zoo di San Diego.
Non proprio un documento pro-
grammatico.Maentrounannoira-
gazzi sono costretti a vendere per-
ché il sito scoppia: e loro non sono
attrezzati per gestire il successo.

Oggi sescorriitrend degli ultimi
mesi resti sbalordito. Macché zooe
gattini. A gennaio i video pil visti
sono quelli che celebrano un anno
diPrimaveraAraba.Adicembre ela
sparata antigay dell aspirante can-
didatoallacasaBiancaRickPerry.A
ottobre il terremoto in Turchia ele
proteste di Occupy Wall Street. «B
una nuova forma di giornalismo»
diceall’agenzia APAmyMitchell, la
vicedirettrice del Pew. «Ed & una
forma di giornalismo in cui la rela-
zione trai media e 1 cittadini € mol-
to pitt dinamica». Non solo appun-
to per quella caratteristica dell'on
demand: del giornalismo a richie-
sta. 1140 per cento dell'informazio-
ne che passa su YouTube & auto-
prodotta: sonoivideo cherealizzia-
mo noi stessi. Macché spettatori:
|'effetto video moltiplica quel cifi-
zenjournalismchegiafiorisceinre-
te di blogin blog. Il giornalismo dei
cittadini.

Naturalmente nella nuova tele-
visione non c’¢ solo il telegiornale.
C'til cinema. Ci sonoi programmi
tv. Ma anche qui: dimenticate la
vecchia favola della pirateria. Marc
Andreessen, |’ exragazzocheaglial-
boridellaneteconomyavevatfonda-

to Netscape — il sito accusato ap-
punto di piratare la musica— e og-
giediventatoil piligrandeazionista
della Silicon Valley, ricorda sempre
su Googled quando all'inizio degli
anni Duemila Hollywood e dintor-
nisiscagliarono contro YouTube:il

colosso Viacom chiese un miliardo
di dollari di danni. «Non capirono
niente, continuarono a infilare la
testa nella sabbia. Il futuro non si
arrestaconlapaletta delvigile. Ein-
fatti. Oggi Google ha inventato un
meccanismo che si chiama “Con-
tentId”. Spiega Federica Tremola-
da, partnershipmanagerdi YouTu-
be per'Ttalia: «Il meccanismo per-
mette ai proprietari di identificare i
propricontenutisullarete. Quando
siscoprecheunvideo estato posta-
to da qualcun altro, lo si puo bloc-
care, lo si pud seguire sul web op-
purelosipud monetizzare». Eccolo
lail trucco. Per restare in Italia, per
esempio, la partnership di YouTu-
be conla Raiocon La 7permetteal-
le tv di controllare che fine fanno i
propri video. «Monetizzarli» vuol
dire vederli viaggiare liberamente
sulweb: ma conunbello spot prov-
visto da YouTube. Cosi, insomma,
vissero tutti e contenti: i proprietari
egliutenti.

CheYouTube sialanuova televi-
sionelo dimostra appuntoilnuovo
palinsesto. Daqualche meseil por-
tale si & riorganizzato in piti di cen-
tocanali. Tematicicomel’informa-
zione, lo sport, il divertimento. Ma
anche personalizzati con i 30mila
partnerdituttoilmondo: daicolos-
si di Hollywood, che finalmente si
sono fatti furbi, alla nostra Rai. Ma
laforza del sito resta ovviamente la
sua natura di fai da te. «L'idea di
YouTube & sempre stata quella di
essere unvideo-universo alternati-
vo alla distribuzione piramidale
della vecchia tv» dice a Repubblica
Steven Levy,|'extfirma di Newsweek
eoggidi Wired, autore di Rivoluzio-
neGoogle.El'alternativa, adesso, fi-
nalmente paga. «Questo grande
mucchiodiinformazionedisaggre-
gata ritrova ordine attraverso gli
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strumenti diricerca e le connessio- o
ni social». La community degli Propone wia forma Pew Evic Schanids La societs nata
utenti «sta smantellando il vecchio i giornalismo pitk Pacguisizione per gioco vicing
mondo delle news». E siamo anco- - v . Py - P ‘ ® ©
ra agli inizi. «Il nuovo trend sara dimasmica: il 40% & stata “come la @ RN yﬁﬁffﬂ %mi?‘
quello dei video in diretta: lo strea- deile notizie sono nascita della Cbhs ha cambiato i
mingintemporeale». Si, certo, live: infatti autoprodotie mel 16279 mondo def media

proprio come i telegiornali. Chiaro
poi che la natura stessa del media
favoriscel afflussodeigiovani:«Co-
me alla maggior parte di noi, ai ra-
gazzi piace vedere le figure» scher-
za proprio Ken Auletta. «Le imma-
gini danno un senso pili potente di
autenticita al fatto. YouTube forni-
scepiliomenoil 40 per centodeivi-
deosulnternet. Un trend destinato
ad aumentare. Che fara ancora pitt
male ai media tradizionali».
L’informazione perd e solo un
aspetto della rivoluzione
YouWorld. «Internet & per defini-
zione ricerca senza fine: il modello
di sviluppo ¢ disaggregante» dice
sempre Levy «e YouTube si trova
nella migliore posizione per sfrut-
tare quelmodello: grazie all'intera-
zione tra contenuti e struttura so-

Nel 2007 gli “spettatori” di YouTube erano 25 milioni
Oggi sono 850 milioni e fanno del portale

la fonte d’informazione privilegiata per i giovani

che qui cercano quello che vogliono. A renderia vincente
& appunto il fatio che sia “on demand”, su richiesta
Unaversione alternativa ai vecchipalinsesti

11 mondo di Youtube

800 milioni
di utenti unici

In un mese vengono
caricati su YouTube

cial». Ma allora YouTube ela nuova Fondato i al mese it contenuti video
tvoil nuovo Facebook? 14 febbraio | % u 4 o di quelli realizzati
L] p : 60 ore di video daj tre maggiori

La storia ¢ sempre istruttiva. E
forse bisognerebbe ricordare chi
eraquelssignore che tento dimette-
reibastonitraleruotequando Goo-
gle decise di comprare il sito: Ru-
pert Murdoch. Sj, proprio il padro-
nedell'impero editoriale su cui, da-
gli Usa all’Australia, non tramonta
maiil sole, il Super Rupert che oggi
possiedeil WallStreetJournal, Skye
la Fox (non solo tv, anche cinema)
evidentemente vide in quelle pagi-
ne web allora odiate da Hollywood
tutte le potenzialita per diventare
davverola nuova tv. Poi, perd, ean-
data diversamente. E il sito coi gat-
tini che suonano il piano e le altre
gaffe da Paperissima ¢ finito nel re-
gno diGoogle. Infondo 850 milioni
diutentisonogiusto 100milainme-
no degli amici di Facebook. Tra so-
cial e news insomma la sfida e ap-
pena cominciata: tutti i particolari,
manco a dirlo, li scopriremo su
YouTube.
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per 1,65 miliardi
di dollari

; caricate ogni minuto
.

network
Usa in 60 anni

o olire 4 miliardi
i video visualizzati ogni giorno
140
i video visti in media nel 2011
da ogni persona sulla Terra
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Steven Levy,
ex firmadi
“Newsweek”
eoggidi
“Wired”,

nel libro edito
da Hoepli
“Rivoluzione
Google”,
ripercorre
anchela
storia di
YouTube
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Chi ha caricato
i video piu visti

LO TSUNAMI
L’evento piu visto
su YouTube degli
ultimi 15 mesi &
stato lo tsunamiin
Giappone. Dall’11
al18 marzo 2011
ivideo sulla
catastrofe sono
stati vistiben

Testate Utenti R
giornalistiche indipendenti 96 milioni di volte
5 5
Gruppi politici Altri ELEZIONI RUSSE

Quelle del 2012
La durata dei video sono state il
di news suYouTube secondo evenio

piu visto su

YouTube: oltre

ai video di notizie
hanno avuto
grande successo
anche quelii
satirici

RIVOLTE ARABE
Anche le rivolte
arabe e le tensioni
in Medio Oriente
sono state molto
seguite: alcuni
video dall’Egitto
hanno totalizzato
quasi 2 milioni
divisualizzazioni
in soli 5 giorni

Le testate giornalistiche
piu viste su YouTube

Russia

Today
Fox News

Bbc
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ragazzi di YouWorld
lavitacorre sul tubo

dal nostro inviato
ANGELO AQUARO

NEW YORK

OUTUBE sta cambian-

do la nostra vita. Ogni

minuto che passa ven-

gono caricate 72 ore di immagi-

ni. Unostudio hascopertocheil

sitodisolivideo sistamangian-

doitelegiornali. Anzi. YouTube

¢ gia il telegiornale pit1 grande
del mondo.
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