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- SEIL “CREDERE”
DIVENTA UNA BANALITA

GiaN Exnico Ruscont

ono rimasto colpito da due
grandi manifesti collocati a po-
che centinaia di metri 'uno dal-
Ialtro non lontano da casa mia.
P «lo credo nel fotovoltaicoy & il
loro messaggio. Un manifesto mostra
una donna vestita di nero, evidentemente
islamica, con le mani atteggiate a pre-
ghiera. L’altro rappresenta di spalle un
sacerdote in abiti sacri che tiene in mano
wn crocifisso. Anche per lui vale la scritta
«Io credo nel fotovoltaicoy.

E’ nata forse una nuova chiesa, targa-
ta www.heliosimpianti.it? No, evidente-
mente. E’ una spiritosa trovata dei pub-
blicitari «creativi» (si chiamano cosl...).
Che cosa non fanno oggi per «bucare» il
flusso della comunicazione! Chissa se
hanno fatto anche una terza versione del
manifesto: un operaio metalmeccanico
che tiene le mani sul Capitale di Carlo
Marx o forse pili realisticamente oggi sul-
Part. 18. Anche lui potrebbe credere nel
fotovoltaico.

Dobbiamo ridere? No. Proviamo a fa-
re qualche riflessione.

Tl mio primo impulso & stato quello vede-
re in quella pubblicitd una mancanza di ri-
spetto verso le religioni, evocate in par con-
dicio - la cristiana e Iislamica. Ma poi ho
pensato che Pufficio legale della Helios si &
giad premunito in anticipo contro questa
obiezione, dicendo che nella pubblicita so-
no rappresentati due esponenti o fedeli del-
le religioni che semplicemente dichiarano
di credere anche nel voltaico. Anzi, in fondo
«sono tecnologicamente avanzati» - aggiun-
gerebbe Pastuto avvocato. L’offerta & super
partes, & ecumenica, & universalistica,

In effetti il trucco & giocato tutto sulla
parola e sul concetto di «crederey», che ha
perso ogni rigore e pregnanza ma ha gua-
dagnato in estensione. Si crede o si ha fe-
de nei dogmi religiosi, nella democrazia,
in un partito o nella Padania, si ¢rede nel
proprio coniuge ecc. E’ una parola infla-
zionata ma tehace come quella di popolo
(il popolo italiano, il popolo dell’Iva, il po-
polo della Juve ece.). Perché non credere
anche nel fotovoltaico?

Naturalmente la forza della parola

«credere» dipende (in modo subliminale)
dal riferimento religioso. Non a caso il
«crederey e il «<non credere» si riferiscono
innanzitutto ai contenuti di fede. E’ Putiliz-
zo pit nobile ma pil equivoeco. Suggerisce
infatti che qualcuno che «crede» ha gual-
cosa in pil (sottovoce si intendono «i valo-
ri») di qualeun altro che «non credey.

Naturalmente & una colossale scioc-
chezza, ma funziona. Tant’@ vero che per-
sino per promuovere il «fotovoltaico» &
pilt semplice e tentante far ricorso al cre-
dere che all’argomentare.

Ma non voglio esagerare oltre nell’ese-

. gesi di una comunicazione pubblicitaria

che magari passera inosservata per i pifs,
tanto & denso il flusso informativo che ci
investe. Qualche lettore pud anche met-
tersi a ridere per quanto sto serivendo.

Sard un mio vizio professionale, ma
prendo sul serio le parole. Soprattutto
guando mettono in gioco «fede» o «cre-
doy, esibiti come punti fermi di certezza
in un mondo di incertezze. Una forza che
per associazione va oltre il campo religio-
so e interessa tutti gli ambiti della vita.

Il discorso non & semplice, lo so. Ma i
creativi della pubblicitd hanno intuito
che giocando sulle ambiguita e sulle asso-
nanze della parola «io credo» possono
vendere anche qualcosa, come il fotovol-
taico, che viceversa richiederebbe ragio-
namenti ben pit articolati e ragionati.

Ritaglio stampa

ad uso esclusivo del

destinatario,

non riproducibile.




