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[1declin
dei cetimedi

ILVO DIAMANTI

EF]NI’I‘A un'era, in Italia. Ha

segnato la societa e l'econo-
4miae,quindi,anchelapoliti-

ca. E l'era dei ceti medi, che ha
marcatolacrescitadel Paese,dopo
glianni Ottanta. Quandolosvilup-

po economico ha cambiato geo-
grafia e localizzazione produttiva.
SEGUE APAGINA9

Lafine dell Ttalia del cetomedio
apiccola borghesia sisente povera

Cosilacrisi hafatto inceppare ' ascensoresociale

ILVO DIAMANTI
(seguedalla prima pagina)

ALLE grandi fabbriche
Ddelle metropoli del Nord
siéspostatonellepiccole
aziendedelNordest—edell'Ita-
lia centrale. Giuseppe De Rita,
con il suo linguaggio immagini-
fico, negli anni Novanta, aveva
definito questa tendenza: “ce-
tomedizzazione”. Un processo
antropologico, oltre (e pii1) che
socioeconomico. Si spiega at-
traverso «l'innalzamento di co-
loro i quali erano alla base della
piramide e lo scivolamento di
una parte dellavecchia elite». In
altri termini, a partire dagli anni
Ottanta, si & assistito al declino
della borghesia urbana e indu-
striale, peraltro, in Italia, tradi-
zionalmente debole. E al paral-
lelo affermarsi di una piccola
borghesia, diffusa nel mondo
delle piccole imprese e del lavo-
ro autonomo. Distante e ostile
rispetto allo Stato e alla politica.
Educata ai valori della competi-
zione individuale e, meglio an-
cora, dell’'individualismo pos-
sessivo, per citare Macpherson.
Questa realta socio-economica
siétrovata,alungo,sprovvistadi
rappresentanza. Non gliela po-
tevano, certamente, dareiparti-
ti di massa della Prima Repub-

blica, DC e PCI. Integrati nello
Stato e nel sistema pubblico.
Nelle reti comunitarie del terri-
torio. Nel sistema assistenziale.

La “cetomedizzazione” ha,
invece, trovato risposta dappri-
ma nella Lega Nord. Nata e cre-
sciuta, appunto, lungo la linea
pedemontana, dove, fin dagli
anni Ottanta, si & affermato lo
sviluppo di piccolaimpresa. Sul
solco della Lega e nel vuoto di
rappresentanza lasciato dai
partitidella Prima Repubblicasi
& proiettato, Silvio Berlusconi.
Che ha offerto ai ceti-medi: vol-
to, linguaggio. Identita. Berlu-
sconi: I'Imprenditore in politi-
ca. Che fa politica. Al posto dei
politicidiprofessione. Controdi
loro. Trasforma la politica in
marketing. Il partito inimpresa.
La propria impresa in partito.
Berlusconi: ha dato rappresen-
tanza alla neo-borghesia, con
basi e radici nel Lombardo-Ve-
neto. Condividendo la “missio-
ne” della Lega. Anche se, alla fi-

ne, ha garantito soprattutto se
stesso e i propri interessi. Berlu-
sconi: hatrasformatoil ceto me-
dio nella “societa media”, il
“pubblico” con cui comunicare
eacuifornireidentitaattraverso
imedia. Mentre gran parte degli
italiani confluiva nell’ampio e
indistinto bacino dei “ceti me-

di”. Ancoranel 2006 quasi il 60%
della popolazione (indagine
Demos-Coop) siauto-collocava
traiceti medi. I128% nelle classi
popolari (i ceti medio-bassi). Il
12% nelle classi piu elevate. L'l-
talia media avevaradici profon-
de impiantate nel Nord e basi
solidetrailavoratoriautonomie
i liberi professionisti (questi ul-
timi, perd, posizionati pil in al-
to).Ancheil 60% deglioperai, al-
lora, sisentiva “ceto medio”.
Poi & arrivata la crisi. Econo-
mica e politica. Ha scosso, con
violenza, le basi del ceto medio.
Ne ha indebolito la condizione
e,altempostesso, ilsentimento,
'auto-considerazione. Ne ha
accentuato il senso di vulnera-
bilita.Lostesso,d’altronde, 2av-
venuto altrove. Anche negli
USA, come mostrano le indagi-
ni di PEW Research Center, la
quotadicoloro chesiidentifica-

no fra i ceti medi dal 53% nel
2008 cala al 44% nel 2014. Poco
piudiquantisi(auto) posiziona-
no nei ceti pitt bassi: 40%. Quasi
ildoppiorispetto al2008. Anche
e forse soprattutto per questo
motivo Obama ha promosso il
suo piano di incentivi all'occu-
pazione e all’economia. Tra cui
l'innalzamento delle retribu-
zioni minime di alcune catego-
rie di dipendenti federali. Per

alimentareiconsumi,maanche
percontrastareil senso didepri-
vazione relativa che spinge ver-
so il basso le aspettative di mo-
bilita sociale. In Italia, pero,

questo processo € avvenuto in
modo molto piu rapido e so-
stanziale. L'ascensore sociale,
in pochi anni, si & inceppato. E
oggi la maggioranza assoluta
degliitaliani ritiene di essere di-
scesa ai piani pil1 bassi della ge-
rarchia sociale (Sondaggio De-
mos-Fond. Unipolis). Coloro
chesisentono “cetimedi” sono,
infatti, una minoranza, per
quanto ampia. Poco pilt del
40%. Cosi,|'Ttalianon épiticeto-
medizzata. E un Paese dove le
distanze sociali appaiono in ra-
pida crescita. Tanto che 1'85%
della popolazione (sondaggio
Demos-Fond. Unipolis) oggi ri-
tieneche “ledifferenzefrachiha
poco emolto siano aumentate”.

Non & un caso che questa di-
namica abbia coinvolto, in mo-
do particolarmente intenso, le
basi e il terreno originario della
neoborghesia. I lavoratori auto-
nomi: meno del 40% di essi si
considera “ceto medio”. Oltre il
50%, invece, si percepisce di
classe medio-bassa. La stesse
misuresiosservanonelNord.La
cui distanza sociale, rispetto al
Mezzogiorno, sotto questo pro-
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filo, appare molto ridotta. Anzi,
il peso di coloro che si auto-po-
sizionano in fondo alla scala so-
ciale, nel Nordest (55%) — “pa-
tria” della neo-borghesia auto-
noma — & superiore rispetto al
Sud (53%). Glioperai, infine, so-
notornatialloro posto. Infondo
allascalasociale (63%).
Eildeclino dell'ltalia media e
cetomedizzata. Segna il brusco
risvegliodal “sognoitaliano” in-
terpretato dal berlusconismo.

Poter diventare tutti padroni
(almeno, di se stessi). Ciascuno
nel proprio piccolo (o nel pro-
priogrande). Mentrele questio-
ni territoriali sembrano svanire.
E si sente parlare sempre meno
della Questione Settentrionale,
maanchediquellaMeridionale.
Cosi, perlaprimavoltanellasto-
ria della Repubblica, si afferma
una forza politica, i cui consensi
sono distribuiti in modo omo-

geneo in tutto il territorio italia-
no. Alimentati ¢ unificati dalla
sfiducia verso lo Stato e verso la
politica. Edalladelusionesocia-
le.Non&uncaso che, trale prin-
cipali forze politiche, il M5s sia
quelladovesiosservalamaggio-
re quota di elettori che si identi-
ficano con i ceti pil bassi (quasi
il 60%) e, per contro, la minore
quota di chi si sente ceto medio
(39%).

11 declino del ceto medio la-

Quelli che si
sentono classe
meadiasono
diventati

il 40 per cento

scia un Paese senza sogni, inca-
pace disognare. Dove le distan-
ze sociali hanno ripreso a cre-
scere, mentre il territorio affon-
da nelle nebbie. Soprattutto il
Nordest, capitale della neobor-
ghesia autonoma.

Il declino del ceto medio, in
Italia, definisce — e impone —
una questione “nazionale” che
nessuna riforma elettorale po-
trarisolvere.
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Bassa Media Alta Bassa Media Bassa Media Alta Bassa Media Alta
2006 2014 20086 2014 £
Tecnici, impiegati, dirigenti e funzionari Nord Est
21,0 634 156 41,7 50,3 7.8 242 613 132 55,0 40,1 4.3
. PR
Liberi professionisti Centro
24,9 26,2 44 54
2014 2014
Lavoratori autonomi Sud e Isole
37,3 9,1

Note: "BASSA” include la classe Bassa e quella Medio-bassa;
“ALTA" include la classe Alta e quella Medio-alta

Fonte: Sondaggio Demos-Fond. Unjpolis, Gennafo 2014 (base:2016 casf), 2006 e 20171 sondaggl Demos-Coop.

Note; “BASSA" include la classe Bassa e quella Medio-bassa;

“ALTA" include la classe Alta e quella Medio-alta
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Il declino del ceto medio
Secondo Lei, oggi, la sua famiglia a quale classe sociale appartiene?
== Bassa == Media mmm Altg (valori percentuali — Serie storica)

59,5
51,5

49,7

411
28,2
11,7 7,7 71
2006 2011 2014
Prima della crisi Durante la crisi Oggi

Note: “BASSA" include la classe Bassa e quella Medio-bassa;
"ALTA" include la classe Alta e quella Medio-alta.
*Non risposte: 2006: 0.6%; 2011: 1.0%; Gen. 2014: 0.3%;
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I campione nazionale intervistato & tratto daﬂ “alenco di abbonati alla terefama fissa

(talia: N=20186, rifiuti/sostituzioni 10493), ed della f

ftaliana con 15 anni e oltre per genere, etd, l'rm-’c cﬂ studio e zona geopuhrw:a di residenza.

| dati sono stati ponderati in base al titolo di studio (margine di errore 2.2%).
Documentazione completa su www.agcom.it
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