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-~ ANCHE BERLINO
NELLA CAMPAGNA
ELETTORALE

Gran Exrico Ruscont

tedeschi si devono ras-
segnare ad essere «coin-
volti» nella campagna
elettorale italiana. Tutto
dipendera dal modo,
dallo stile, dalla validita degli
argomenti usati. Da parte loro
e da parte nostra. Dopo tutto .
l'opinione pubblica tedesca, i
giornali grandi e piccoli, gli uo-
mini politici tedeschi da oltre
un anno (per tacere della lunga
agonia dell’'ultimo governo
Berlusconi) hanno espresso
sempre ad alta voce quello che
pensavano del paese Italia, de-
gli italiani e del loro governo.

os}, ha scelto, con perfetto

tempismo, il momento piit

opportuno per lanciare la

sesta discesa in campo nel

nome della sua antica bat-
taglia, quella del ‘94, contro P'establish-
ment, la struttura dirigente nazionale
ed europea.

Non devono stupire, percid, le sue
tante contraddizioni: quella di aver sti-
pulato lui, con 'Europa, appena 'anno
scorso, un patto di repentino e azzarda-
to rientro del debito; quella di aver fatto
votare al suo partito tutte le misure pro-
poste da Monti e, infine, per citare solo
quella pill clamorosa, la promessa di riti-
rarsi come «padre nobile» di un centro-
destra rinnovato. Berlusconi ha capito
di aver perso definitivamente la credibi-
litd sull’immagine che aveva cercato di
costruirsi nella legislatura che sta per
concludersi, cioé¢ quella dell'nomo di
Stato, liberista in economia e moderato
in politica, perfetto interprete italiano
della linea sostenuta in Europa dal parti-
to popolare europeo. Una linea, peraltro,
nel nostro Paese, «usurpatay», con ben
maggiore autorevolezza internazionale,
proprio da un leader tecnico e pragmati-
co come Mario Monti.

Sintomo di questa sottrazione di
una parte importante del bacino eletto-
rale del Cavaliere ¢ lo sfaldarsi, proprio
in contrapposizione con l'attuale pre-
mier, dell'appoggio di due pezzi tradi-
zionali e fondamentali di quella che &
stata la sua «costituentey in questi due
decenni, la Chiesa e 'imprenditoria ita-
liana. Le reazioni alla mossa di provo-
care la crisi di governo, insolitamente
dure e senza troppe ipocrisie formali,
di vescovi abituati alle pill sottili pru-

denze episcopali come quella del loro
capo, Angelo Bagnasco o di industriali
ex simpatizzanti, come il presidente del-
la Confindustria, Giorgio Squinzi, sono
state la conferma di un distacco definiti-
vo che Berlusconi, da abile uomo di
marketing, aveva compreso da tempo co-
me fosse ormai irrecuperabile.

Ecco perché la sua strategia politica &
cambiata, apparentemente all'improvviso.
Perduto il sostegno dei moderati, del ceto
medio borghese, del mondo dell'imprendi-
toria, della finanza e, persino, dell’alto clero,
Berlusconi & stato costretto arivolgersi, nel
frattempo, 12 dove montava piit forte il disa-
gio ela protesta. Ossia nei ceti popolari, tra-
sversalmente divisi tra 'astensionismo, la
ribellione grillina e anche la rabbia di una
certa sinistra insofferente a Monti e alla
sue riforme rigoriste. Cosi & stato riscoper-
to il vecchio linguaggio dell'esordio politico
berlusconiano, quello anti-sistema, controi
cosiddetti «poteri fortiy, aggiornato all'ulti-
ma vulgata popolar-demagogica, quella
controla Germania e 'Europa egemonizza-
ta dalla Merkel. Con la conclusione (per
ora) linguisticamente piti efficace, lo slogan
contro «lo spready, simbolo dell'incom-
prensibile spauracchio che incomberebbe
sulla testa e nelle tasche degli italiani.

Lalinea che impronta la campagna elet-
torale di Berlusconi & perfettamente ade-
guata allo scopo che si prefigge il Cavaliere:
non quello di vincere la battaglia per la futu-
ra presidenza del Consiglio, ma quella di ot-
tenere un consistente gruppo di fedelissimi
in Parlamento, scudo personale delle sue
aziende e dei suoi problemi processuali. E’
chiaro, infatti, che una tale posizione antieu-
ropeista e antitedesca sarebbe improponi-
bile se dovesse avere come obiettivo la lea-
dership di un governo italiano, pena cata-
strofiche conseguenze sulle nostre finanze
e sulla nostra presenza internazionale. Le
parole della Merkel, del ministro Weste-
rwelle e, soprattutto, della dirigenza del
partito popolare europeo sono, a questo
proposito, inequivocabili. Fanno capire, tra

Paltro, come neanche lipocrisia diplomati-.

cariesca a celare la convinzione, tra i nostri
partner europei, che nel 2013 non si trove-
ranno davanti, a Bruxelles, di nuovo Berlu-
sconi a capo della delegazione governativa
jtaliana.

Del tutto compatibile, invece, con
un’opposizione senza particolari respon-
sabilita, sarebbe la polemica contro 'Eu-
ropa e, perfino, quella contro lo spread e
contro l'euro, condita dal definitivo abbas-
samento della bandiera liberale, in favore
diun protezionismo nazionalistico che re-
susciti, almeno nei sogni, la lira e quelle
svalutazioni della moneta che erano tanto
preziose per esportare i nostri prodotti.

Alla spregiudicata strategia filosofica
«marxianay si aggiunge, in Berlusconi,
I'intuito tattico dell’'uomo di comunicazio-
ne. Cosl, la sconfitta di Renzi alle primarie
pd, l'alleanza in lista della coppia Bersani-
Vendola, la necessit, da parte di Maroni,
di un accordo col Pdl per sperare in una

vittoria in Lombardia, l'opportunita di an-
ticipare il travagliato parto del nuovo
«centroy politico, e infine, ma non da ulti-
mo, la scadenza del pagamento dell'Tmu
hanno dettato i tempi della sua sesta di-
scesa in campo con cronometrica preci-
sione. A questo punto, 'unica incognita
che potrebbe alterare il piano berlusco-
niano potrebbe essere un secondo contro-
piede di Monti, dopo Pannuncio delle sue
prossime dimissioni: quello di una sua di-
sponibilita al sostegno di una lista. Per sa-
perlo, bisognera aspettare la vigilia di Na-
tale. Per Berlusconi (e per Bersani) non
sarebbe certo un bel regalo.
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