la Repubblica

pata  05-06-2014
Pagina  34/39
Foglio 1 f 3

ILVODIAMANTI

“Ambiente”, “giovani”, “uguaglianza”
e questo, secondo gli italiani,

il dizionario anti-crisi da cui ripartire
Comeda quiriparte la Repubblica

delle Idee chesiapre oggia Napoli
Leparole
perrscrvere

ILYO DIAMANTI

BBIAMO. tentato di

tracciare una
mappa delle paro-
leutilia “riscrivere
il Paese”. Per
echeggiare il titolo della Re-
pubblicadelleldee, chesiapre
oggi a Napoli. Parole estratte
dai discorsi pubbilici e dai dia-
loghi della vita quotidiana.
Dalla comunicazione dei me-
dia e dal linguaggio comune.
Le abbiamo sottoposte allava-
lutazione dei cittadini, inter-
vistati attraverso un sondag-
gio condotto da Demos-Coop.
Ne abbiamo ricavato una rap-
presentazione interessante.
Anche seisondagginongodo-
no di buona fama, in questi
tempi. Tuttavia, chili conside-
ra non degli oracoli, ma stru-
menti per cogliere gli atteg-
giamentidel (enel) presente,
ne puo trarre indicazioni — a
mio avviso —utili. Circa i rife-
rimenti della societa e le paro-
le per dirli. Il che, in parte, élo
stesso. Ne esce una raffigura-
zione, per molti versi, coeren-
te con le attese. Ma, comun-
que, significativa. Perché su-
pera il perimetro dello stereo-
tipo.

il

Se partiamo dal “fondo”, la
regione della mappa in basso,
asinistra, dovesiconcentrano
le parole che combinano un
sentimento ostileconunapre-
visione negativa, circa l'im-
portanza futura, incontriamo
subito Berlusconi, accanto a
Grillo e agli ultras (del tifo).
Parole “gridate”. Come i loro
protagonisti. Spinti ai margi-
ni, ma tutt’altro che margina-

1. Al contrario. Perché divido-
no. Descrivono un “Paese in

curva”, nel calcio come in poli-
tica. Dovelamagliaelafedelta
servono a marcare i confini
contro gli altri. I bianconeriei
nerazzurri. Rossoneri e giallo-
rossi. Comunistieberlusconia-
ni. Da mandare tutti quantia
Vaffa...

Appena piu in su, incontria-
mole “parole diieri”. Indicano
soggetti senza futuro, oltre
che deprecabili e deprecati.
Ma, si sa, i sentimenti, spesso,
colorano anche le previsioni...
Le “parole diieri”, comunque,
hanno una specifica connota-
zione “politica”. Associano i
partiti ai politici. Marichiama-
no anche alcuni progetti di
riforma. Il presidenzialismo e

lo stesso federalismo. Ieri pro-
fessato da tutti. A parole (ap-
punto). Oggi non piace e non
ha futuro. O forse: non ha futu-
ro perché non piace piu. D'al-
tronde, la stessa Lega preferi-
sce agitare la bandiera della
(in)sicurezza, piuttosto di
quella padana. Lo stesso “de-
clino” spinge, nelleparolediie-
ri, lo Stato (mai come oggi, un
participio passato). Ma anche
1'Euro, “svalutato” anche ri-
spetto all’Europa. Perché &
una moneta senza Stato.

Colpisce, semmai, che in

questo settore del campo fini-
scano anche le manifestazioni
e la protesta. Le manifestazio-
ni di protesta. In fondo: la par-
tecipazione. Macid suggerisce
chelacritica versola politicae
le istituzioni non produca (e
non si traduca in) mobilitazio-
neeindignazioneattiva,come
in altri Paesi. Ma, piuttosto, di-
stacco edisgusto politico. "Gri-

dato”.

Cosi, il presente e affidato a
Renzi. Unico soggetto politico
che ottenga un giudizio positi-
vo, anche in prospettiva. Cio
avviene anche perché rispon-
de alla domanda — diffusa —

diun “leaderforte”. Renzi. Tra
le parole del nostro tempo, &
posizionato, non acaso, accan-
toaimedia “tradizionali”: gior-
nali, radio. E soprattuttolaTv.
Perché restano determinanti
per comunicare in modo “per-
sonale”. E per costruire il con-
senso. Insieme, vecchi e nuovi
media, disegnano una “demo-
crazia ibrida”. Che insegue il

‘mitodellademocraziadiretta,

attraversolarete. Mariprodu-
ce, al tempo stesso, iritidel go-
vernorappresentativo, altem-
po della personalizzazione. La
democrazia del pubblico, che
si sviluppa, soprattutto, attra-
verso la televisione.

In alto a destra, infine, c’'e il
lessico del futuro. Le-parole
che evocano unorizzonte atte-
so. I valori condivisi e le spe-
ranze diffuse. Ma anche le do-
mande pit urgenti-— e insolu-
te. Premiareilmerito, combat-
tere la disoccupazione, prima
ditutto. Maanchel'evasionefi-
scale. Tutelare ’ambiente, va-
lorizzare le energie rinnovabi-
li. Promuovere la crescita eco-
nomica e gli imprenditori. La-
vorare per il bene comune. Po-
trebbe apparire la lista dei de-
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sideri inarrivabili. Dei buoni

sentimenti, che & facile invo-

care, assai meno realizzare.
Pero, ¢ interessante e, comun-

que, importante che continui-
noad essere evocati einvocati.
Comelademocraziaeil popolo
— sovrano, che ne ¢ il fonda-
mento. Ecomeigiovani.Segno
di un futuro che fugge. Lette-
ralmente. E ci lascia sempre
piu soli e piu vecchi. E sempre
piu delusi.

Incima, comel’annoscorso,
éPapaFrancesco.Riferimento
condiviso da tutti. Perché, piu
ditutti, ha saputo trovare “pa-
role” ingradodiorientareillin-
guaggio del nostro sconcerto
quotidiano. Per dire, senza
vergogna e senza violenza, co-
se tanto comuni quanto ecce-
zionali, nella loro normalita.
Perché, perriscrivereil Paese,
non occorrono parole nuove,

diverse dal passato. Servono
parole “credibili”. Che, per es-
seretali, perd, débbono essere
pronunciate— e testimoniate
—dapersonecredibili. Dasog-
getti e istituzioni credibili. In
modocredibile. Maproprioqui
stail problema, raffiguratobe-
ne da questa mappa. Che ren-

de evidente la distanza fra le-

parole della democrazia e del

cambiamento, eternamente,

proiettate verso il futuro. E gli
attori che le dovrebbero reci-
tare e tradurre: imprigionati
nelleparolediieri.Oppurespe-
cializzati nell’agitare i senti-
menti e, ancor piu, i ri-senti-
menti. Impegnati a dare volto
e voce, anzi, grida, alla delu-
sione e alla rabbia. Con 1'esito
dimoltiplicareladelusioneela
rabbia. Facendo apparire i va-
lori, i luoghi e le persone che
evocano il futuro: parole senza
tempo. In-attuali. E inattuate.

[
pernscr

iradurre ] passato
serveainventare lfuturo?
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Le parole per riscrivere il paese
& Lapolitica

FUTURO: & | leader

A & Le istituzioni
® Area delle politiche
@ Area dei mediae newmedia

@ Area della sostenibifita
e modello di sviluppo

'
PASSATO

FONTE SONDAGGIO DEMOS-COOP (CATI-CAW!, N=1455, 26-28 MAGGIO 2014). DOCUMENTO COMPLETO SU WWW.AGCOMT

k“
»

Parole In e parole Out

Pud dirmi quale sentimento suscitano in lei le seguentl parole e o|mettlv17
(% di quanti esprimono una valutazione uguale o superiore a 6,
al netto delle non risposte)

Combattere la disoccupazione SN 94
premiare il merito S GINEEREINE 93
: Papa Francesco e 92
Combattere I'evasione ﬂscalem 920
L'ambiente e le energie rinnovabili iR R 89
Ridurre le disuguaglianze SN 88
t giovani SRR 87
Il bene comure NG 85
internet BRI 83
: Radio IR 77
La crescita economica Rl 75
Il popolo SN 72
renzi BRI 69
La democrazia SN 68
La Chiesa SIS 68
Latelevisione SRR 67
Giornali R 66
Gliimprenditor iGN 66
Un Ieaderforte“ 65

- parole IN
{8 parole di MEZZO

lIsondaggio Demos-Coop

AQUARTA edizione del mapping Demos-Coop conle pa-
role per “riscrivere I'Italia” offre una rappresentazio-
ne degli orientamenti sociali verso una serie di parole
e di significati, riguardanti politica, personalita pubbliche,
istituzioni, sentimenti e preoccupazioni. Per ogni parola gli
intervistati hanno espresso un atteggiamento — positivo-
negativo— e attribuitol'importanza che assumera nel pros-
simo futuro. Il grafico riporta sull’asse orizzontale la dimen-
sione positiva-negativa del lessico. 1.’asse verticale rimanda
all'importanza, maggiore-minore, che questi significati ri-
vestiranno. La parte in alto ospita le parole auspicate per il
futuro, in bassosi collocano quelle superate, o da superare. Il
piano presenta quattroregioni di significato. In alto a destra
si collocalo spazio del lessico “senzatempo”. Dove sono posi-
zionate le parole chiave per «riscrivere I'Italia». I cittadini si
mostrano sempre pil vicini ai temi della crescita “felice” e
sempre piu attenti al bene comune, all'energia pulita, all eti-
ca della responsabilita pubblica. In questa prospettiva, gli
italiani consideranoil ruolo dei giovani e degli imprenditori,
oltre alla figura di Papa Francesco. In basso a sinistra si collo-
canoleparole “gridate”. Traquesteritroviamoalcunileader,
che hanno perso appeal rispetto alle edizioni precedenti del
mapping, scivolando verso il basso: sono Grillo e Berlusconi.

Luigi Ceccarini
Martina Di Pierdomenico
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