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Un giro daffari di 1000 miliardi rende 1 bimbi consumatori compulsivi. Ma contro I assalto all"infanzia ¢ nato un movimento. Una sfida niente affatto puerile

Bab

1Mdr

CURZIO MALTESE

infanzia & una scoperta re-
cente nella storia degli uo-
mini. Per secoli i bambini
sono stati considerati pic-
coli adulti soltanto pili faci-
hdasfruttare, manipolare, abusare. Lameta
dei bambini, ancoranel diciassettesimo se-
colo, moriva prima dell’adolescenza. Il ri-
spetto per i diritti dell'infanzia non & nato
nelle famiglie, ma con la moderna psicolo-
gia e soprattutto grazie alla politica. La de-
mocrazia, le lotte sindacali, la grande co-
struzione dello stato sociale hanno fatto del
Novecento «ilsecolo deibambini», secondo
la profezia di Ellen Key, con leggi di tutela
periminori, divietidilavoronellefabbriche,
obbligo diistruzione e protezione dalla vio-
lenza degli adulti, genitori compresi. La di-
chiarazionedeidirittidell'infanziadell' Onu
nel 1959 hacercatodiestenderequeste con-
quiste civili dall’Occidenteatuttoilmondo.
Madagli anniOttantain poi, conlacrisidel-
lademocraziaedellapolitica, sovrastatada-
gli interessi economici, il processo si & fer-
mato e ha cominciato anzi a regredire. I
bambini di oggi hanno molti pii1 soldi da
spendere, ma godono di meno protezionie
tutele di quelle che avevamo noi genitori.

I nostri figli sono diventati le principali
prede del consumismo alimentato dalle
grandi corporations che condizionanoigo-
vernieimediaperottenereleggisempre pitt
permissive.

l«kid marketing», chemez-
zo secolo fa quasi non esi-
steva, & diventato un affare
colossaleel’'unicoinconti-
nua espansione, anche in
temp1 di crisi. Negli Stati Uniti si
calcola che il potere d’acquisto
dei bambini, sommato all'in-
fluenza esercitata sugli acquisti
dei genitori, superii 1000 miliar-
di di dollari all’anno, contro i 50
miliardi di vent’anni fa e i 5 mi-
liardi di vent’anni prima. In Eu-
ropa le cifre sono simili. Nel vol-
gerediduesolegenerazioniilpo-
tere d’acquisto dei bambini nel-
le famiglie & aumentato di due-
cento volte. In parallelo, si sono
moltiplicatistressedubbideige-

nitori. Che cosa comprare o non
comprare a mio figlio? E’ giusto
imporre limiti di spesa a uno
shopping ormai compulsivo e di
tempo trascorso alla playstation
oaivideogames? Comeresistere
allecontinuerichiestediprodot-
tiinutili e costosi e di pessimo ci-
bo propagandati a ognioradalla
televisione? In quale modo pro-
teggereiragazzidaimilleperico-
linascostinell'usodeinuovime-
diaedeisocialnetwork? Dobbia-
mo fidarci di somministrare ai
bambini le medicine che oggi i
pediatri prescrivono con tanta
abbondanza, quandoinostrige-
nitori ci davano al massimo
un’aspirina ognitanto? E perché
fra i nostri figli si moltiplicano le
allergie e le intolleranze alimen-
tari? Come negare qualcosa sen-
zafare deinostrifigli degli esclu-
si, visto che sempre «in classe ce
I'’hanno gia tutti gli altri»?

E' impossibile affidarsi all’e-
sperienza. Nessuna generazio-
ne di madri e padri aveva mai af-
frontato questi dilemmi. La
maggioranza si arrangia ricor-
rendoall’anticaartedelcompro-
messo.Marimanelasensazione,
purtroppo fondata, di una pro-
gressiva perdita di controllo. Al-
cuni accusano la scuola e gli in-
segnanti, la cui perdita d’in-
fluenza & semmai ancora mag-
giore.Ibambini, pernondirede-
gli adolescenti, trascorrono or-
mai molto pill tempo davanti a
computer, tv e videogiochi che
suibanchidiscuola.

Le alleanze fra genitori e inse-
gnanti sono spesso destinate a
franare sotto i colpi di un’offerta
invasiva. Qualche piccolo episo-
dio personale. All'inizio dell’an-
noscolasticolemaestredimiofi-
glio di dieci anni hanno racco-
mandato ai genitori di vigilare
sulle troppe notizie di violenza

sui bambini, sparse ormai con
abbondanza di agghiaccianti

particolari sui media a ogni ora
del giorno. Sono sicurc che le fa-
miglie hanno seguito il consiglio
con scrupolo. A fine anno sono
stato chiamato, con altri genito-
ti, a parlare in classe del mio la-
voro. Una volta spiegato che
consiste nel dare le notizie, ho
chiesto ai compagnidi mio figlio
quale notiziali avesse colpiti ne~
gli ultimi mesi. Si sono levate
venti manine ed € seguito un
viaggio in un Luna Park degli or-
rori popolati di infanticidi, ab-
bandoni, abusi, massacri in fa-
miglia. Un’altra storia. Una mia
conoscente, professoressa mol-
tolibertaria, mapreoccupatadal
mutismo dellafigliaadolescente
a proposito di amicizie e fre-
quentazioni, si & finta un’amica
della ragazza su Facebook. Per
mesi ha vissuto 'incubo di esse-
re scoperta e di subire lo stesso
processo cheleifeceasuamadre
quando la sorprese a frugare nel
diario.llmaritohaavutoallafine
il coraggio di dirle che fingersi
amici su Facebook & molto piit
offensivo di una sbirciata al dia-
rio.

Perfortunain tuttaEuropaein
Nord Americasononatenegliul-
timi anni associazioni di genito-
rie consumatori per combattere
lo sfruttamento commerciale
dell'infanzia. Assalto allinfan-
ziadiJoel Bakan, appenatradot-
to da Feltrinelli, sta diventando
una bibbia di questo movimen-
to. L'inchiesta di Bakan, gia au-
tore del pluripremiato The Cor-
poration, si concentra sulle cin-
que pili gravi minacce ai bambi-
ni di oggi. Primo, le strategie del
marketing infantile per trasfor-
mare i nostri figli in consumato-
ri compulsivi e bulimici. Secon-
do, la diffusione sempre piu
massiccia difarmaci di ogni tipo
per l'infanzia, compresi psico-
farmaci, grazie ancheal crescen-
te potere di condizionamento
della scienza medica da parte
dell’industria farmaceutica,
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spesso con metodi illegali. Ter- Padri di oggi, gli ultimi cresciuti
zo, 'aumento esponenziale fra i hel«secolodelbambino», hanno

bambini di alcune patologie e jl Unaresponsabilitaenorme.Ino-

possibile collegamento con la Stri dubbi scompariranno con Piceoll consumaliori crasgons
massadisostanzechimichelibe- 10i e dopo non ci sara un'‘altra "” \\
rate nell'aria dall'industria. Ne- 8€nerazione capace di opporsi 11 potere d’acquisto f Y
gli ultimi decenni l'incidenza allascomparsadell'infanzia. dei bambini \i
dell’asrnafraibambiniécresciu~ © RIPRODUZIONE RISERVATA I o - }\ I i L
ta del 50 per cento ed & oggi la a crescita negh Usa | 1 OOO :
) il i el iz i g
principale causa di ospedalizza- EE 7

zione; la leucemia e il cancro al
cervello del 40 per cento, l'auti-
smoaddiritturadel 1000 percen-
to. Nello stesso periodo sono
comparse nell’ambiente 26000
nuove sostanze chimiche e 'au-
mento complessivo delle so-
stanze chimiche disperse nel-
Pambiente & stato del 7500 per
cento.Ibambiniarrivanooggiad
accumulare nel corpo da sette a
dieci volte gli agenti industriali
rispettoatrent’annifa. Laquarta
minacciaegillavoroinfantile, che
sistadiffondendo anche nel ric-
co Occidente, come purtroppo
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noiitaliani possiamo facilmente iﬁ@ﬁ business siaiibsmbin statumtensi
verificare con un giro nei distret- © guelia tn i queatiro i s anni
tlindustriali e agricoli.llquinto e delltis : tasoare simney

ultimo aspetto &laprivatizzazio- privat e gue Sl ghpras osliagale
ne della scuola pubblica, dalle 1| feeneger oo sre 2l giors

elementari all'universit, che ri-
schia di moltiplicare all’infinito
linfluenza della grande indu-
striasull'educazione deiragazzi.

Assalto all'infanzia offre mol- »
te risposte ai dubbi dei genitori, LE CARTE L’ASSOCIAZIONE LE PAGHETTE
alcuni sconvolgenti casi di cro- Esistono carte BabyConsumers I bambini
nacaeunamassaimpressionan- prepagate ¢laprima traidiecie
tediinformazioni, tutte verifica- e ricaricabili associazione nata L i tredici anni
tedaunplotonediavvocati, visto per minorenni. in ltafia a tutela spendono le
chelemultinazionalidel «kid bu- Sipossono dei consumatori loro paghette
siness» hanno la querela facile. acquistare piti indifesi soprattutto
Possiamo consolarci conla con- in banca e ha come scopo in vestiti
statazione cheleleggieuropeedi o alle Poste la protezione, allamoda,
tutela dell’infanzia, ancora in- basta essere Peducazione e musica,
fluenzate dal welfare, sono assai accompagnati Vinformazione videogiochi
pil severe di quelle americane. almeno dei bambinie eanche
Almeno in questo, lamaltrattata daun genitore delle loro famiglie merendine

unione europea si & rivelata un
argine di civilta. Ma il lobbismo
delle multinazionali haottenuto
negli ultimi anni crescenti suc-
cessi a Bruxelles, mascherati da

riforme e liberalizzazioni. La sa- Jged Bakan
nita e l'istruzione sono del resto sl tonsia
diventate la piti redditizia fron- kit naions

tiera del business globale. L’in-
chiesta di Joel Bakan dipinge il
fosco quadro di un Medioevo
prossimoventuro, doveibambi-
nitorneranno aessere, comenei
secoli passati, piccoli adulti pitt
facili da manipolare. Ma Bakan :
offre anche ottimi consigli per LLBRO I
“Assalto all'infanzia” di Joel

e s ot  Bakan Gonunaprefazone
con la speranza di un futuro mi Chiara Saraceno) & uscito per
asp Feltrinelli. L'autore ha scritto

gliore. La battaglia & appena co- w s (FandanaG
minciata e non ¢ affatto persa. The corpo { go)

Bisogna perod cominciare a im-
pegnarsi da subito. Le madri e i
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PY grandi corporation che condi-
dl V enta missive. 11 “kid marketing”, che
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d 11 Quel bambino cliente
O ‘ damillemiliardi di dollari
: CURZIO MALTESE
NOSTRIfiglisono diventatile
Iprincipali prede del consu-
mismo alimentato dalle
‘ zionano i governi e i media per
ottenere leggi sempre pilt per-
mezzosecolofaquasinonesiste-
va, e diventato un affare colossa-
leel’unicoincontinuaespansio-
) ne, anche in tempi di crisi.
ALLEPAGINE 41,42E43
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Si chiama “kid marketing” ¢ fino
apoco tempo fanon esisteva. Ma 0ggi
il mercato che punta ai consumi dei
pitt piccoli, dai videogiochi ai vestit,

e salito a 1000 miliardi di dollari
Cosi oggi siti e saggi cercano

di aiutare i genitori a sopravvivere

a questo “‘assalto all’infanzia”
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