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LA SCELTAdella giovane signora californiana B. M. di darsi la morte per evitare una
dolorosa agonia (ha un tumore alla testa non operabile) è rispettabile. Com-
prensibile anche l’idea di annunciare pubblicamente la sua intenzione esiziale,

per sensibilizzare autorità e opinione pubblica sulla questione, molto discussa, della
“buona morte”. Il problema è che l’esposizione mediatica è molto difficile da control-
lare. Innescarla è facile. Padroneggiarla quasi impossibile. E così la scelta di B. rischia
di diventare un piccolo show planetario, con l’intrusività televisiva che inquadra an-
che il non inquadrabile e la chiassosa interattività del web che rumoreggia non sem-
pre a proposito. E la decisione della signora di rimandare la morte perché le sue condi-
zioni di vita sono ancora decenti non può che peggiorare la situazione, attizzando il
pietismo dei fan e l’astio dei detrattori religiosissimi e ferocissimi. Manca solo che sia
la conta dei clic (un televoto aggiornato) a stabilire se e quando Brittany deve morire. 
Non solo nella cura delle malattie, anche nel suo rapporto con i media l’umanità ha an-
cora molti passi in avanti da fare. L’attuale assetto della comunicazione globale scon-
siglia, per ora, la pubblica condivisione di una vicenda così grandiosamente seria co-
me la morte.


