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Boom dei farmaci genenici
Le vendite volano a +25%: «Pazienti pitk consaperoli»

DA MILANO VIVIANA DALOISO

ncertezze e pregiudizi? Roba d’al-
I tri tempi. La crisi economica alla

fine ha fatto capolino anche in
farmacia e gli italiani, seppur recalci-
tranti fino a qualche mese fa, hanno
deciso: basta con le affezionate “grif-
fe” elargo ai generici. Che - sulla car-
ta almeno — a parita di principio atti-
VO costano meno.
Indicarlo sullericette mediche, certo,
ha contribuito in maniera decisiva al-
ladiffusionedella moda:lanormache
ne prevede 'obbligo e entrata in vi-
gore ad agosto scorso stabilendo che
il medico che curi un paziente per u-
napatologia per il cui trattamento so-
no disponibili pilt medicinali equiva-
lenti indichi nella ricetta del Servizio
sanitario nazionale la denominazio-
ne del principio attivo contenuto nel
farmaco. Risultato: da settembre a
marzo scorso si e registrato unvero e
proprio boom dei generici, con un au-
mento di circa il 25% delle confezio-
ni vendute e punte record del 36%,
come in Calabria.
I dati di Assogenerici parlano chiaro
e mostrano un quadro che sembraa-
ver prodotto !'effetto sperato dal go-
verno Monti:'aumento del consumo
del farmaco equivalente anche in I-

Lanormavoluta

dal governo Monti
ad agosto e che
obbliga i medici
aindicare il principio
attivo sullaricetta
hasortitoI'effetto
sperato. Ma e
polemica perla
penalizzazione delle
aziende produttrici
“storiche” e per

la confusione

tra gli over 65

Ritaglio stampa

talia, da sempre fanalino di coda in
Europa. Nel periodo preso in esame,
la crescita delle vendite dei generici,
anche se con valori diversi ha riguar-
dato un po’ tuttele regioni. Questo un
quadro parziale, percorrendo lo Sti-
valedaNord a Sud: Piemonte (+20%);
Veneto (+23%); Emilia Romagna
(+21%); Lombardia (22%); Liguria
(+26%); Marche (+23%); Lazio (+25%);
Campania (+24%); Basilicata (+26%);
in fine la Calabria dei “record” (36%).
Tutte regioni, comungque, che gia pri-
ma dell'introduzione della norma fa-
cevano registrare aumenti delle ven-
dite degli equivalenti.

Lo studio prende in esame anche le
prime 10 categorie terapeutiche del
mercato deifarmacirimborsati dal S-
sn per confezioni e spesa, e la relati-
va incidenza dei medicinali generici.
Analizzandola tabella, emerge che ad
esempio tra gli inibitori di pompa, far-
maci gastroprotettori, il 62% delle
vendite & rappresentato da medici-
nali di marca e il 37% dagli equiva-
lenti. Anche tra i farmaci contro I'i-
pertensione cresce la voglia di gene-
rico: la fetta dei “senza marca’ secon-
do gli ultimi dati & pari al 29% della
spesa. E ancora: traibetabloccantila
quota dei generici supera ormai il 26%
del mercato, mentre la spesa per gli
antidepressivi equivalenti sfiorail tet-

to del 20%.

Insomma, anche se ancoranonsirag-
giungono le percentuali di venditare-
gistrate in Europa — dove fino al 90%
delle ricette e “senza griffe” — 'intro-
duzione dell’obbligo di prescrizione
del principio attivo sembra funzio-
nare. Con soddisfazione di Assoge-
nerici («Ora e finalmente chiaro al pa-
ziente che passare all’'equivalente non
significa “cambiare farmaco”, masol-
tanto cambiare confezione e prezzo»)
diFederfarma e del Codacons, maan-
che con qualche polemica. Quella di
Farmindustriainnanzitutto, secondo
cui il boom dei generici sta segnando
il tracollo delle storiche aziende che
producono farmaci “griffati”, in alcu-
ni casi gia vicine a perdere il 70% del
fatturato. Con conseguenti ricadute
sull’'occupazione. E quella di Fede-
ranziani, la federazione delle asso-
ciazioni della terza eta, che pur ap-
prezzando 'aumento delle vendite
dei generici e fortemente preoccupa-
taperilfenomeno dello “zapping far-
maceutico”, per cui ai cittadini, e in
particolare a%li over 65, sono sempre
pilt spesso i farmacisti a prescrivere
farmaci e non i medici. 1l rischio?
Creare confusione e banalizzazione
deimedicinali, conlaconseguenzadi
indebolirne 'aderenza alla terapia e
pregiudicare, nella peggiore delle i-
potesi, l'efficacia delle cure. Altro che
risparmio.
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