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CROSSROADS

La scienza condivisa crea valore per tutti

el Regno Unito, da quest’anno, i
paper scientifici conirisultatidel-
lericerche che sono state finanzia-
te condenaro pubblico devono essere pub-
blicate con strumenti che lerendanoacces-
sibili gratuitamente. Gli Stati Uniti sembra-
no avviati a decidere in modo analogo. E
IEuropa va nella stessa direzione sotto la
guida del Commissario perlaricerca Mdire
Geoghegan-Quinn. .
11 senso di queste innovazioni normati-

Ricerca diffusa. Il commissario
europeo alla ricerca
Geoghegan-Quinn & per la
condivisione dei risultati.

ve é chiaro: i finanziamenti pubblicialla ge-
nerazione di nuovd conoscenza devono an-
dare avantaggio del pubblico. Come dimo-
stra un’inchiesta dell”Economist”, si vuo-
le correggere una situazione in cui, al con-

~ trario, 'accessoalle pubblicazioni scientifi-

che & limitato dal pagamento prezzi eleva-
ti, che garantiscono i margini di profitto
vantatidagli editori del settore, come Ia El-
sevier, leader del mercato, che ha margini
del 38% su un fatturato da 3,2 miliardi di
dollari. Un margine del 36% & messo a se-
gno dalla seconda casa editrice del settore.

Laconcorrenzadi piattaforme alternati-
ve che garantiscono accesso aperto alle
pubblicazioni scientifiche, come PLoS, e il
cambiamento delle norme di cui si € detto

stanno spingendo questi editori ad aprire
delle sussidiarie che offrcno a loro volta
un accesso gratuito ai paper diricerca.

La conoscenza scientifica, come la co-
noscenza tout court, & ormaila fonte prin-
cipale per la generazione di valore nelle
economie post-industriali. La manifattu-
rarestafondamentale perlatenutasocia-
le delle economie industrializzate, ma il
valore si concentra sullimmateriale — la
conoscenza, I'immagine, 'informazione,
la ricerca, il design — che da significato ai
prodotti. E se il pubblico finanzialaricer-
ca, il pubblico deve poter accedere ai suoi
risultati. Perché siano a disposizione di
tutti coloro che riescono a pensare a un
modo per valorizzarli.
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