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Parla Nate Silver, 34 anni, diventato
celebre per aver indovinato il suceesso
di Obama sul blog che tiene per il Nyt

HL_-MAGO

“Dalle elezioni al baseball
ecco larte delle previsiont”

ra le superstar della politica, Nate Silver & un genere a parte,
deltattonuovo.Uno che sadavvero cio di cuiparla. Dallasua,
Silverhasoltanto numeri. Tantinumeri. Elaseradelle elezio-
ni perlapresidenza degli Stati Uniti, queinumerisisonorive-
latiesatti,inmanieraalquanto spettacolare. Unespertodopo
I'altro aveva dichiarato che la vittoria era incerta e poteva andare a en-
trambi. Che la sfida sarebbe stata un testa a testa. Manon era cosi. Alla
fine, infatti, sie scoperto cheicandidatinon avevanoidentiche possibi-
litadisuccesso.Inpratica, cid che Silver andavadicendo damesi. Perl’e-
lectiondayaveva previstoche Obama avesse unapossibilita del 90,9 per
centodiottenerelamaggioranzadelvotoelettorale,e snocciolandoida-
ti dei sondaggi aveva previsto con successo il risultato esatto in 50 stati

su50.

Twitter & andato in tilt. La blogosfera & impazzita per Nate Silver. Le
vendite del suo primolibro The Signal and the Noise: The Art and Scien-
ce of Prediction (“Il segnale e il ramore: arte e scienza della previsione”)
sono aumentate dell’80 per cento e il saggio ¢ arrivatoal secondo posto
della classifica dei bestseller. Una buona parte dei media ha deciso che
pitiche il trionfo personale di Silver questo é stato il trionfo deinerd. Un
uomo e il suo modello matematico hanno sbaragliato un’intera classe

politicadi giornalisti, spin doctor,
politicanti di scarso valore e com-
mentatori. Silver non ha il look
dellenuove persone famose ame-
ricane pilt1“in” della televisione. Tl
trentaquattrenne Silver & un al-
quanto convincente Clark Kent
pre-metamorfosi in Superman. B
senza pretese, si trascina nella
stanza a capo chino, sembra qua-
si imbarazzato all'idea di essere
intervistato. «53, la situazione si &
fatta un po’ confusionaria» dice.
«Mihannoinvestito di questa sor-
ta di potere simbolico. E cio tra-
scende molto cid che io faccio e
quellocheiomerito. Sareiil primo
adire cheeindispensabile unadi-
scordanzadiopinioni.Nonéposi-
tivo trattare qualcuno da oraco-
lo».Gestirel’adulazionenoné sta-
tofacile. Miinnervosisce, perché

vipossoassicurare cheinizieremo
asbagliarealcune cose»dice. Quel
plurale allude aluiealsuoblog, Fi-
veThirtyEight (che prende nome
dai 538 voti dei collegi elettorali),
da lui aperto nel 2007 per offrire
un’analisi politica basata in mag-
giormisurasudatiprecisiechenel
2010 haspostatosulsitowebdella
grande cattedrale dell'informa-
zione e dellapoliticaamericana, il
New York Times.

Con Silver & sempre stata una
questione dinumeri. E cresciutoa
Estalansingin Michigan, e quan-
do aveva sei annila squadra loca-
ledibaseball,iDetroit Tigers, vin-
sero la World Series, e lui «inizid
con le statistiche, questo & tutto».
Dopo essersi laureato in econo-
mia all’'Universita di Chicago, ha

trascorso quattro anni a lavorare
come consulente diKPMG. Poiha
scoperto il poker online: «Erano i
tempi in cui c’erano molti utenti
che andavano su quel sito senza
nessuna particolare competen-
zar dice Silver, mentreluifuabba-
stanza bravo da portarsi via i loro
soldi, lasciare il proprio lavoro e
«vivere per un po’ il sogno del
poker».

Il poker & un po’ una calamita
nellavitadiSilver: glihainsegnato
'azzardoeilruolo cheessoriveste
nellavita. «<Emihainsegnatomol-
te pil1 cose di qualsiasi altra mi
venga in mente su come valutare
ogninuova informazione, cid che
pud rivelarsi importante e cid che
nonloéx. Silverritienediavergua-

“Hlpokere
Pazrardo mi hanno
insegnato come
valutare ogni nuova
informazione’

dagnato 400mila dollari scom-
mettendo online, quanto gli ba-
stava a perseguire ’altra sua pas-
sione, il baseball. Quellosport era

intrasformazione e Silver & diven-
tato uno delle pochissime perso-
ne avedere il potenziale cheil ba-
seball aveva di basarsi maggior-
mente sui fatti e sui dati. Cosi ha
aperto il sito Pecota, col quale ha
messoapuntounsistemaperpre-
vedere le prospettive di carriera

dei giocatori della Major League e
che pit1avanti havenduto a Base-
ball Prospectus.Sietrattatodiuna
battaglia tra scopritori di talenti
della vecchia guardia e la nuova
ondata di neo arrivati con una
mentalita statistica, battaglia che
¢ stata poi raccontata nel bestsel-
ler di Michael Lewis Moneyball e
pitiavantiin unfilm con Brad Pitt.
Nel 2007 Silver si stava gia guar-
dando attorno allaricercadiqual -
cosa didiverso ancora.

«n particolare, cercavo qual-
cosadisimile al baseball, nel qua-
le cifossero molte informazioni e
poca concorrenza. [ stato allora
che ho scoperto la politican». All'i-
nizio ha voluto mantenere 'ano-
nimato facendosi chiamare Po-
blano, fino a quando - pochi mesi
dopo - ha rivelato la sua identita.
Silver pensava che prendendo le
informazioni disponibili e appli-
cando loro la teoria Bayesiana,
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avrebbe potuto avere «qualche
piccolo vantaggio». Esistono mol-
tissime informazioni nella politi-
ca americana e la teoria Bayesia-
na, un metodo per calcolare le
probabilith condizionate, & nota
da quando un religioso inglese,
Thomas Bayes, la formulo per la
prima volta all'inizio del XVIII se-
colo. Non richiede esattamente
spiccataintelligenza e competen-
za tecnica, come isuoi denigrato-
ri sono statirapidia sottolineare.
Del resto, Silver & il primo a dir-
sid’accordo.Noneéneanchel uni-
co afarne uso. Difondo & statisti-
ca grezza. Silver aggrega le infor-

1L BLOGGER

Nate Silver & nato

nel Michigan nel 1978;
ilsuo bloge
“FiveThirtyEight”, sul sito
del “New York Times”

mazioni provenienti dai sondag-
gi. Il trucco o il “segreto” del suo
modello & I'importanza che egli
assegna a una determinata infor-
mazione. Quale funzione ha as-
soltoneltempo, diquale pregiudi-
zio potrebbe risentire, quale altra
informazione potrebbe sottende-
re.«[numerinonsonoperfetti, ma
secondo me in fondo si tratta di
scegliere tranumeri, pur con tutte
le loro imperfezioni, e sciocchez-
ze.C'eragentechediceva: “Nonsi
possono quantificare le sensazio-
ni della gente con i numeri!”. Ma
qual & I'alternativa? To che me ne
vadoauncocktail partya George-
town e dico di sapere come vote-
ranno quelli di Toledo in Ohio
moltomegliorispettoaquelloche
i veri abitanti di Toledo, in Ohio,
hanno risposto ai sondaggi? Si
tratterebbe di una presunzione
enorme. Elaveritaeladifesaasso-
luta. Quindi, se ci avessero visto
giusto sarebbe un conto, ma cosl
non ¢ stato. Hanno avuto torto
marcio».

Silver non bazzica le feste di
Georgetown. Non frequenta lob-
bisti, spin doctor, manager di
campagne elettorali e addetti

#L'e chi pensa
che non si possano
guantificare le
sensazioni. Invece

le cilve servono®

stampa.Inpratica, non é parte del
sistema. Si scopre cosi che quella
che egli chiama la sua “eccentri-
citd” & di fatto il segreto dei suoi
poteri. «Mi sono sempre sentito
una sorta di outsider. Ho sempre
avuto amici, ma anche un punto
divista esterno. Credo che siaim-
portante. Se cresciediventigay, se
appartieni a un nucleo familiare
agnostico quandolamaggior par-
te della gente e religiosa, allora sin
dall'inizio in praticadici che ci so-
nocosenelle qualilamaggiorpar-
te della societa crede e nelle quali
tunon credi». Gli chiedo che cosa
lo renda maggiormente emargi-
nato, se essere gay o geek, e ti-
sponde: «Probabilmente i nume-
1i, dato che questa fissace 'hoda
quando avevo sei anni».

Silver sta cercando di indivi-
duare il prossimo frutto alla sua
portatada cogliere, un ambitonel
quale vi siano molti dati e «non
troppa concorrenzar. Crede che
I'informazione economica sia
matura per questo approccio. E
poi le comunita locali, anche se
«nondal puntodivistadelle previ-
sioni». Dopo il successo ottenito
conle previsionidelle elezioni del
2008, hafirmatounaccordoedito-
riale da 700mila dollari sulla pre-
messa che, come dice ingenua-
mente nellaprefazione, isuoiedi-
tori volessero un libro del genere
«ltrionfodeinerd». All’epocanes-
suno sapeva, in verita, quanto di
successo potesse essere un libro
del genere. «Pensavo che sarebbe
stato unlibrodel tipo “Ecco come
lavorano i tassisti per avere clien-
ti". Insomma, unaspecie di “Ecco
comefunzionanoisitionline diri-
cerca dell’anima gemella”. In-
dubbiamente, nel libro ¢’e un po’
diquesto, masenededuceunele-
mento pit1filosofico.L'intersezio-
ne tra la realta oggettiva e quella
soggettiva. Spesso citroviamoalle
prese con entrambi questi tipi di
informazione, ma sbagliamo a
elaborarli. Eavere maggioriinfor-
mazioni non necessariamente ci
rende piti bravi a prevedere quel-
lo che accadranelmondon.

Nel suo libro Silver valuta cose
che difatto siamo ormai diventati
abbastanza bravi a prevedere (il
tempo, sorprendentemente), co-
se chenon siamo bravi aprevede-
re(ilvaloredelleazioni),ecoseche
nonsiamo bravi a prevedere pen-
sando perd di esserlo ('econo-
mia),eancoracose chesisarebbe-
ro potute prevedere ma che nel
nostro passato non abbiamo pre-
visto (gli attentati terroristici).

Banche vero, d’altro canto, che
le elezioni sono facili da prevede-
re. Basta essere bravi o fortunati.
Oppure, come nel caso di Silver,
entrambe le cose.

(Traduzione di Anna Bissanii)
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