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EVOLUZIONARIA

Non bastano
ne google
né twitter

diLuca Pani

illusione della conoscenza

genera mostri piu brutti di

quellinati dal sonno dellara-

gione. Forse nonbasta "Goo-
glare" quello che civiene in mente e navi-
gare qualche pagina, assestare un taglia
eincolla ben riuscito e un tweet che ven-
ga favorito o meglio retweetato, perché
un simile insieme di attivita possa esse-
re definito come pensiero originale e si-
stematico. Temo non sia cosi. Non mil-
ludoneppure che avere un blog per met-
tere insieme tutte queste cose, un paio
di gruppi Facebook e instagrammi vari
servaa sapere che cosa succede davvero
nel mondo e quindi contribuisca a mi-
gliorarlo. Puo essere, magari in qualche
caso sara pure cosi, ma non per la mag-
gior parte di noi. In un valzer ubriacante
che confonde interpretazioni imperso-
nali e presunzioni di consapevolezzari-
schiamo persino di essere convinti di co-
noscere. Invece le informazioni, anche
quelle numerose e debitamente control-
late, non sono conoscenza e, anzi, po-
trebbero seriamente prevenirne la for-
mazione. La costruzione di un corpus
dottrinario che forniscale basiaqualun-
que tipo di conoscenza che si rispetti e
che quindi possa favorire la generazio-
ne strutturale e consistente d’idee inno-
vative e applicazioni pratiche, richiede
tempo e soprattutto fatica. La saggezza
non corrisponde a un paio click e copia-
reun aforismanon € minimamente vici-
no ad averlo pensato. Larete non distin-
gue, nondiscerne e non domanda, trop-
po spesso si limita a condividere i «mi
piace». Il cervello non sisforza piu dias-
sociare concetti distanti tra loro perché
lo fanno i motori di ricerca, ed & quanto-
meno ironico pensare che quegli stessi
algoritmi sono stati disegnati per imita-
re una frazione infinitesimale della po-
tenza di calcolo del nostro sistema ner-
voso centrale. Eppure, se si vuole studia-
re sul serio e in modo persino «matto e
disperatissimo», il contenuto di inter-
net ¢ li, a disposizione, con migliaia di
volumi e molto altro. Lo scibile umano

giace languidamente adagiato in dischi
nuvolosi a portata di connessione e di
schermo, aspettando non tanto di esse-

La rete non distingue, non
discerne, non domanda. Il
cervello non si sforza piu di
associare i concetti tra loro:
lo fanno i motori di ricerca

re scaricato, ma letto criticamente. Non
finisce mai. Cento anni dopo la morte
dell’autore, quanto ha prodotto & patri-
monio dell’umanita in qualunque lin-
gua, e online si possono fare anche dei
corsi di sanscrito gratuiti. L’'unico limite
edatodallapropria curiosita ma, eccoun
potenziale problema, la curiosita é pro-
porzionale alla sete di sapere, alla cono-
scenza gia accumulata e alla giovane eta.
Si é molto piu curiosi da adolescenti che
daanziani a meno che per i decenni pre-
cedenti non si sia studiato cosi tanto da
possedere dei generatori automatici di
curiosita che vengono dalle libere asso-
ciazioni tra le nozioni accumulate. Que-
storichiama lanecessita difare delle scel-
te. Bisogna decidere come impiegare il
proprio tempo davanti al gomitolo lumi-
noso che pulsa intorno al pianeta, men-
tre il cursore lampeggia e aspetta un co-
mando che guidi la navigazione nella
giungla digitale di informazioni altri-
menti indiscriminabili. Bastera wikipe-
dia o wikiquote? Certo che no. Magari bi-
sognerebbe leggerlo quel libro e non so-
loil suo riassunto mal composto, magari
ogni tanto, su carta riciclata e da ricicla-
re, bisognerebbe pure stamparle tutte,
fronte/retro, quelle 300 pagine. E stu-
diarle sino a notte fonda, sottolinearle,
evidenziarle, prendendo appunti, questi
sidigitali, sul tablet sotto braccio per pro-
vare un giorno I’ebbrezza della nascita di
un’ideapropria, unica eirripetibile. Sen-
tire quel momento in cui, risalendo chis-
sadadove, come e quando, per un affasci-
nante miracolo che siripete regolarmen-
te il cervello umano immagina qualcosa
mai pensato prima e da nessuno. E allora
tornare su Google e scrivere tra virgolet-
te quanto si & appena pensato per scopri-
re cheineffetti: «laricercanonha prodot-
to alcun risultato» perché quell’idea, la
vostra idea, € assolutamente originale e
vale la pena pubblicarla o tenerla per se
sino a quando non maturi meglio. Il che,
in entrambi i casi, potrebbe richiedere
qualche decennio e la rete, purtroppo,
non insegna neppure la pazienza.
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