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incerto, quasi imperscruta-
bile. Tuttavia, nello stesso
tempo, si guarda al futuro
con una qualche speranza,
soprattutto con un atteggia-
mento di attesa disincanta-
ta, dopo tante disillusioni e
mancate promesse.
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Pit ottimisti che pessimisti
ma dopo sei anni di crisi
siamo soprattutto attendisti

La maggioranza non vede ancora la luce alla fine del tunnel
C’e piu fiducia nel Paese che nella propria situazione personale
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tanchi e provati come
S dopo un lungo e tortuo-

so viaggio del quale an-
cora non si vede chiaramen-
te il traguardo. Durante il
tragitto, le condizioni di vita
per molti sono peggiorate e
Porizzonte & sempre molto
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N

il sentimento gene-
rale degli italiani
che emerge dall’ul-
tima rilevazione
del’indagine LaST
(Community Media Research
in collaborazione con Intesa

Sanpaolo, per La Stampa).
Potrebbe essere diversamen-
te, dopo che sono trascorsi ol-
tre sei anni dall’avvio concla-
mato della crisi economica?
Dopo che, nel frattempo, ab-
biamo sperimentato in rapida
successione quattro esecutivi
(Berlusconi, Monti, Letta,
Renzi)? Dopo che la disoccu-
pazione & cresciuta a ritmi
elevati e investito una parte
consistente delle giovani ge-
nerazioni, facendo diventare
il lavoro (e con esso il senso
del futuro) la preoccupazione
maggiore degli italiani?

_ Evidentemente no, non po-
trebbe essere altrimenti. E
questo anche a dispetto dei
piccoli segnali recenti che
hanno messo in luce qualche
positivita. Il numero degli oc-
cupati che - per il momento ~
ha conosciuto un lieve miglio-
ramento. Il novero delle per-
sone che hanno ricominciato
a cercare attivamente un’oc-
cupazione. Le banche che se-

gnalano una ripresa dei ri-
sparmi delle famiglie, ma che
rimangono giacenti. Indica-
tori oggettivamente positivi,
ma soggettivamente ancora
non in grado di influenzare gli
orientamenti.

Perché la percezione de-
termina la realta. E cid spiega
- com’era plausibile ipotizza-
re - come mai gli 80 euro non
sono finiti nei consumi, ma
nei risparmi, in attesa di tem-
pi piu certi e migliori. Lo si
pud comprendere meglio se
consideriamo come gli italia-
ni percepiscono le loro condi-
zioni economiche. Rispetto a
tre anni fa, in generale, una
leggera maggioranza (53,4%)
ritiene che il proprio bilancio
economico familiare sia rima-
sto sostanzialmente stabile.
Fra questi, soltanto meno di
un decimo (8,7%) I'ha visto
aumentare. Per il 46,6%, inve-
ce, il reddito mensile disponi-
bile in famiglia & diminuito.

Dunque, le risorse econo-
miche disponibili per gli ita-
liani quando & andata bene
sono rimaste invariate e per
una parte assai consistente
sono andate peggiorando. Di
sicuro, non abbiamo cono-
sciuto alcuna mobilitd eco-
nomica, e quindi sociale,
ascendente.

I pit penalizzati da questa
situazione sono le donne, i 50-

60enni, chi possiede un basso
livello di studio e le persone ai
margini del mercato del lavo-
ro (disoccupati, pensionati e

casalinghe). Se queste sono le
condizioni economiche oggi,
rispetto a tre anni fa, quali so-
no le prospettive? Quando si
prevede di uscire da questa
crisi? ’incertezza & ’elemen-
to dominante.

Complessivamente, tre in-
terpellati su quattro (75,1%)
ritengono si dovra aspettare
almeno un anno e mezzo pri-
ma di uscire dalle difficolta e
fra questi ben il 68,2% vede la
fine del tunnel oltre I'anno e
mezzo. Pochi (10,2%) immagi-
nano si debba aspettare al piti
solo un anno prima di cono-
scere prospettive migliori e
una quota marginale (2,2%)
intravede gia segni di ripresa.
Se a chi rinvia ad almeno un
anno e mezzo l'attesa di un
miglioramento aggiungiamo
quantinon se la sentono di fa-
re previsioni (12,5%), ottenia-
mo che quasi i nove decimi
della popolazione vivono nel
day by day, privi di un oriz-
zonte temporale definito: si
naviga a vista, in assenza di
una direzione precisa.

L’aspetto preoccupante é
che questa indeterminatezza
sul futuro sembra innervare
in misura maggiore le pro-

spettive economiche perso-
nali e familiari, pili ancora di
quelle del territorio in cui si
vive, dell’Italia o dell’Europa.

A immaginare che nel futu-
ro prossimo la situazione eco-

nomica conoscera un miglio-
ramento per il proprio nucleo
familiare & in media il 42,1%
degli italiani. Analogamente,
il 61,1% fra gli intervistati ri-
tiene che ci6 accadra per
Parea di residenza, il 62,5%
per I'ltalia e il 46,3% per l'in-
tera Europa. Dundque, si pen-
sa (o si auspica) che 'econo-
mia del Paese possa ripren-
dersi, ma si medita che le pro-
prie condizioni faranno pil fa-
tica a risollevarsi.

Una conferma indiretta a
questa difficoltd a sognare un
futuro positivo viene dal re-
cente Prosperity Index 2014
(Legatum Institute) che met-
te a confronto 142 Paesi sul-
Pidea di sviluppo futuro: Ita-
lia si colloca al 37° posto, per-
dendo cinque posizioni ri-
spetto al 2013.

Per provare a offrire una
misura di sintesi, abbiamo
creato un indicatore di fidu-
cia sul futuro, sommando le
prospettive di crescita econo-
mica per i diversi ambiti. Ne

scaturiscono quattro profili
prevalenti.
Gli Ottimisti sono un terzo

Ritaglio

stampa ad uso esclusivo

del destinatario, non

riproducibile.




LA STAMPA

pata  10-11-2014
Pagina 1
Foglio 2 f 3

degli interpellati (34,3%) e an-
noverano chi, per tutte le di-
mensioni, ipotizza percorsi di
miglioramento economico e,
in proporzione, comprendono
quanti sono oggi pit in diffi-
colta (operai), i sessantenni o
hanno avuto una diminuzione
di reddito rispetto agli anni
precedenti. Quindi, un ottimi-
smo dettato dalla speranza.

LA RIPRESA NON ARRIVA
(e qualche segnale positivo
ma gli 80 euro del governo
sono finiti tutti nei risparmi
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attendisti DCcu
La percen- Pit di uno
tuale piu su can_ue
ampia oscil- (m_°|t' gio-
la tra stabili-  vani) preve-
ta e leggero de condizio-
migliora- ni economi-
mento  che negative
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11 gruppo pii1 cospicuo, pe-
rd, & quello degli Attendisti
(89,2%), quanti oscillano at-
torno a una condizione di
stabilitd o di leggero miglio-
ramento.

11 terzo gruppo & quello dei
Preoccupati (21,7%): com-
prende ha una visione ten-
denzialmente pessimista per

le condizioni economiche fu-
ture, idea particolarmente
diffusa fra le giovani genera-
zioni e chi ha un titolo di stu-
dio elevato.

Infine, troviamo i Pessimi-
sti (4,8%), nucleo marginale
che prevede un sostanziale
declino generalizzato.

Fiducia e senso di un futuro
possibile sono il motore dello

sviluppo. Ma questi lunghi
anni di difficoltd hanno intac-
cato l'aspettativa di realizza-
re un miglioramento per sé e
per i propri familiari. Come
se negli italiani si stesse in-
crinando la proverbiale capa-
cita di adattamento alle diffi-
colta. E, in questa lunga tra-
versata, avessero tirato un

PROSPERITY INDEX

Questa ricerca conferma:
inun anno perse 5 posizioni
nella classifica della fiducia
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generalizza-
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minoranza

mamm Lindagine LaST (Laboratorio sulla Societa e il
Territorio), realizzata da Community Media Resear-
ch in collaborazione con Intesa Sanpaolo per La
Stampa, si & svolta a livello nazionale dal 16 otto-
bre al 3 novernbre 2014 su un campione rappre-
sentativo della popolazione residente in Italia con
eta superiore ai 18 anni. Gli aspetti metodologici,
la rilevazione e I'elaborazione sono state curate
dalla societa specializzata Questlab. | rispondenti
totali sono stati 1.554 e sono stati invitati a rispon-
dere a un questionario via web attraverso un loro
coinvolgimento sui principali canali social network
e grazie all'attivazione di un campione casuale di
nominativi raggiungibili via e-mail e via telefono.
Daniele Marini ha progettato e diretto la ricerca. |
risultati sono visitabili presso www.indaginelast.it.
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Aspettative
Quasi i nove
decimi degli
italiani sono

in attesa di
tempi miglio-
ri: la crisi
durera ancora

almeno un
anno e mezzo
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