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Focus. L’analisi messa a punto dai nostri economisti

L’«Indice 24» e le idee
concrete per il rilancio

#
di Armando Massarenti

% sul discorso che pronun-
ceraoggiil capodelloSta-
4to Giorgio Napolitano,
dopo un’approfondita matti-
nata di confronto e di studio,
che si addensano la maggior
parte delle aspettative per gli
Statigenerali della culturache
sitengono oggiaRomaal Tea-
tro Eliseo.

Afareil punto, earilanciare,
il dibattito suscitato dal Mani-
festo della Cultura sottoposto
all’attenzione pubblicail1g feb-
braio scorso sul supplemento
«Domenicay, sara il direttore
delSole-24 Ore, Roberto Napo-
letano, presentando I'«Indi-
ce24», un’analisi tecnico-eco-
nomica accompagnata da una
proposta concreta, gia in parte
anticipata sulla copertina di
DomenicascorsadaPier Luigi
Sacco, che si articola nella ri-
chiestadiunimpegno a garan-
tireunpiiifacile accessoal cre-
dito per lo sviluppo dell'im-
prenditorialita creativa e alla
costituzione di un’agenzia per
I'esportazione della produzio-
ne creativa italiana, cui vanno
accompagnateuna chiarastra-
tegia di valorizzazione globa-
le dei brand culturali italiani
(gli Uffizi potrebbero ben se-
guire I'esempio del Louvre,
che ad Abu Dhabi ha fatto frut-
tare il proprio marchio per un
miliardo di euro) e una mag-
giore capacita di integrare la
produzione creativa nel mani-
fatturiero di qualita.

Sitrattainsomma diesercita-
re un’immaginazione riforma-

trice in tempi di crisi, spinta
dalla consapevolezza che & so-
‘lo attraverso un rinnovato im-
pegnoperlaculturache possia-
moricominciareacrescere.Sa-
ranno ben quattro i ministri
presenti: tre la mattina, Fabri-
zio Barca, Lorenzo Ornaghi,
Francesco Profumo; il mini-
stro dell’Economia Corrado
Passera chiudera i lavori della
giornata. Cid rappresenta un
fatto importante proprio alla
luce di uno dei 5 principi del
Manifesto, cherichiedeunave-

LE PROPOSTE

Piti facile accesso al credito
per le aziende del settore,
creazione di un’agenzia
per 'export, valorizzazione
dei marchi culturali italiani

ra collegialita tra ministeri e
una assunzione complessiva
di responsabilita da parte
dell’azione di governo in tema
dipoliticadella cultura.
Selaculturarappresenta an-
cora «un'emergenza dimenti-
catadel Paesex» ~questo il titolo
della tavola rotonda, cui parte-
ciperanno Ilaria Borletti Buito-
ni, Andrea Carandini, Ilaria Ca-
pua, Lamberto Maffei, Carlo
Osssola-éperché troppoalun-
go € mancata alla politica nel
suo complessolaprospettivadi
lungo periodo di cuiparlail pri-
mo punto del Manifesto, piit
volte ripreso e sottolineato in
questi mesi proprio dal capo
dello Stato. A partire da quan-

do, inaugurando una cerimo-
nia del Fai, nel marzo scorso, si
& chiesto «perché la politica &
stata cosi poco lungimirante fi-
noraverso unimpegno comela
valorizzazione del nostro patri-
monio storico-artistico e pae-
saggistico?». Perché & statacosi
incapace di guardare lontano?
Perché scuola e universiti
non formano cittadini maturi,
padroni del proprio tempo?
«Dobbiamo essere tutti con-
vinti che se vogliamo pilt svi-
luppo economico, ma anche
pittoccupazione,-sostiene Na-
politano - bisogna saper valo-
rizzare, sfruttare fino in fondo
larisorsadella culturaedel pa-
trimonio  storico-artistico».
Guardare lontano significa og-
gisaper valorizzare il patrimo-
nio del nostro glorioso passato
investendo sullo sviluppo del-
la tecnologia e su una cultura
autenticamente moderna, che
insiste sulle arti quanto sul me-
todoscientifico. Ellaria Capua

dira quanto & difficile, oggi, fa-

rericercainItalia. Significa in-
vestire nelle industrie creative
e nelle piattaforme digitali. Gli

" esempi positivi non mancano.

Eilsistemachefaacqua.Leop-
portunita per uscire dal guado
ce le offre forse 'Europa, che
prevede nuovi programumidifi-
nanziamento2014-2020 (si par-
ladizyy miliardi). Se saremoin
grado di coglierle come siste-
ma Paese, al di 13 delle singole
sparute eccellenze, dipendera,
almenounpoco, dacit chesen-
tiremo oggi agli Stati generali.
@Massarenti24 #SGCultural2
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