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DARE MEDICINE AL SANI
LE CANE FARMACEUTICHE FANNO AFFARI

Il mensile “E” di Emergency spiega la tattica miliardaria

di Chiara Paolin

Isettore del farmaco scop-
piadisalute, eilmensile E,
edito da Emergency, met-
te in fila i numeri per sco-
prire quanto vale “Il business
deisani”, come titolala coper-
tina del numero oggi in edico-
la.
Un business da primato, che
nemmeno la crisi planetaria
ha scalfito. “Il giro d’affari del-
le aziende farmaceutiche nel
mondo ha superato nel 20101
610 miliardi di euro, fatturato
a cui quelle italiane contribui-
scono con una quota di circa
25 miliardi - spiega I'inchiesta
diRoberta Villa -. La spesa me-
dia pro capite di ogni italiano
per le medicine ¢ di oltre 300
euro I'anno, ma non € tutto
qui, perché il settore dei far-
maci concorre per meno del
15 per cento all’intero com-
parto economico che ruota at-
tornoallasalute. Equesto mer-
catodel benessere, dai confini
sempre piu sfumati, rappre-
senta ormaiil 10 per cento dei
consumi in Europa e il 15 per
cento negli Stati Uniti”.
Insomma, meno male, un set-
tore che tira e non licenzia.
Peccato per le conseguenze
collaterali, che hanno nomi
difficilotti ma spiegazioni as-

sai semplici. Il “disease mon-
gering” non ¢ un morbo con-
tagioso ma la prassi di marke-
ting che negli ultimi anni ha
consentito al comparto di far
volare utili e nuovi brand: co-
me spiega Gianfranco Dome-
nighetti, docente di Comuni-
cazione ed economiasanitaria
presso I'Universita della Sviz-
zeraitaliana, 'impottante non
¢ riuscire a vendere piu medi-
cine ai soliti malati, ma sensi-
bilizzare la gente a nuovi con-
sumi nel nome di una presun-
ta attenzione alla salute. Co-
me?

SEMPLICE, basta “gonfiare
I'importanza di una malattia o,
se occorre, inventarsela di sa-
na pianta” dice Domenighetti
invitando I'utente medio a me-
ditare sull’utilita di screening
massivi € campagne di preven-
zione sempre piu frequenti.
Perché, a dire il vero, le malat-
tie restano pitl o meno le stesse
e “solo il 2,4 per cento dei far-
maci immessi sul mercato dal
1981 al 2008 rappresenta un
vero importante progresso te-
rapeutico, mentre 1’80 percen-
to non sono che copie dell’e-
sistente, a eccezione del prez-
z0, che di regola é triplicato”
chiosa I’economista svizzero.
Ma davvero I'industria riesce a
condizionare la domanda di
farmaci fino al punto di dan-
neggiare il reale interesse del

consumatore/paziente? Ri-
sponde Silvio Garattini, diret-
tore dell’Istituto di ricerche
farmacologiche Mario Negri di
Milano: “Questaideadicurarei
sani ¢ solo l'ultimo atto di una
strategia che inizialmente &
partita allargando artificial-
mente la platea dei malati. Non
¢ un caso che i valori-soglia
considerati un tempo normali
per la glicemia, il colesterolo o
la pressione arteriosa siano sta-
ti progressivamente abbassati:
per ognhuno di questi aggiusta-
menti, € cresciuto a dismisura
il numero di persone cui pre-
scrivere medicinali”. E se la
prossima volta che leggerete
sul giornale un mega inserto
sulla salute dove si parla di do-
loretti alla schiena, tenete a
mente questa battuta rapida
ma efficace: “La fibromialgia,
peresempio, € una ‘nuova’ ma-
lattia che sembra fatta apposta
allo scopo di vendere analgesi-
ci”. Parola di Garattini.

Oltretutto, c’e daragionare sul-
la relativita del concetto salute
€ sulla forza dei modelli cultu-
rali capaci di espandersiasuon

di investimenti miliardari. Gli
Stati Uniti, si sa, sono la patria

dell’extra large e anche in am-
bito farmaceutico stanno fa-
cendo scuolaallavecchia Euro-
pa. Negli Usa una persona su
quattro prende ogni giorno la
pillola per tenere a bada la
pressione e imedicinali contro

gli stati ansiosi sono ormai alla
portata dei bambini di quattro
anni. Donne isteriche? Uomini
disoccupati? Adolescenti in-
quieti? Tutti in fila per la tera-
pia, magari venduta via inter-
net con sconti favolosi, giusto
per invogliare il cliente.

IN ITALIA, storicamente, la
classe medica ha posto un fre-
no all'invadenza del business,
ma i tempi magri € 'inesorabi-
le tendenza al supporto fast -
meglio buttar git un antidolo-
rifico al volo piuttosto che im-
pegnare tempo e denaro in cu-
re tradizionali cui la sanita pub-
blica non puo piu far fronte -
fanno pensare a un futuro an-
cor piu florido per i commer-
cianti del benessere. “Per que-
stoabbiamo deciso dioccupar-
cene - spiega Maso Notarianni,
vicedirettore di E -. Noi siamo
la testata di Emergency, e tutti
si aspettano notizie sulle attivi-
ta nei vari luoghi del mondo
dove opera l'organizzazione.
In realta il mondo ¢ un affare
complicato, dove tutto si cor-
rela. I'soldi, la ricchezza, la de-
mocrazia, i diritti umani. An-
che in Italia, nella sanita priva-
ta o in quella pubblica, c’e chi
pensasoloal profitto. Secondo
noi la salute ¢ un’altra cosa, il
rispettoperl’essereumano¢la
priorita: in un ospedale sper-
dutotralaguerraonellaclinica
degli orrori a Milano cambia
POCO”.

Il giro di soldi L'economista:
delle aziende “Soloil 2,4%

nel mondo dei nuovi farmaci
ha superato dal 1981
nel2010i610 rappresenta
miliardi di euro, un progresso
dicui25inltalia terapeutico”




