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nche in quei ter-

ritori- dove i

mezzi di comu-

nicazione dan-

no voce solo,
per esempio, a chi é contra-
rio ai migranti.

Proprio li, paradossal-
mente, troviamo iniziative
diffuse di solidarieta e di so-
stegno. Tutte queste attivita
sono elementi fondamentali
della nostra coesione sociale.
L'obiezione che pit spesso si
sente fare, ed & anche la pre-
occupazione ricorrente, &
che le persone partecipano
poco: & difficile chiamare a
raccolta i cittadini.

Certo, sono oggi molto
poche le organizzazioni vo-
lontarie in grado di mobili-
tare - come si usa dire - le
masse, com’era un tempo
per le grandi associazioni o
i partiti (spesso portati a

LE MASSE

Non si mobilitano pit,
simuovono le persone
e per singole istanze

LE CRISI

Iniziative mirate e concrete
dove ¢ possibile vedere
leffetto del proprio lavoro

predisporre partecipazioni
prezzolate). Oggi la mobili-
tazione delle persone av-
viene su singole istanze,
magari anche limitate nel
tempo, sicuramente meno
ideologicizzate: la questio-
ne ambientale del proprio
quartiere o al pil della cit-
ta; la raccolta di alimenti o
di denaro per le famiglie
con problemi; le emergenze
climatiche e i disastri am-
bientali (negli anni recenti,
come nonricordare i giova-
ni «Angeli del fango» del-
I'alluvione di Genova, i cit-
tadini - locali e immigrati
assieme - delle alluvioni in
Veneto, i volontari nei ter-
remoti, oltre a quelli della
Protezione civile).
Iniziative mirate, concre-
te, dove chi partecipa puo
misurare tangibilmente gli
effetti del proprio impegno.
E una partecipazione prag-
matica dove contano le di-
mensioni relazionali, il con-
tatto e il confronto conle al-
tre persone, e l'intervento

materiale. Il brulichio delle
iniziative e della quantita di
persone che vi partecipano,
come dimostra la ricerca
Community Media Resear-
ch - Questlab per La Stam-
pa, raccontano dell’esisten-
za di un sostrato partecipa-
tivo diffuso. Di un radica-
mento associativo sui terri-
tori e sulle questioni conere-
te che si & spostato dal piano
della partecipazione ideolo-
gica a quella pragmatica. In
ogni caso, generatrice di va-
lori e di identificazioni.

Ma la partecipazione non
ha solo una dimensione sim-
bolica. Questa miriade di ini-
ziative produce anche un va-
lore economico non indiffe-
rente. Anche soffermando
P’attenzione solo sul versan-
te delle iniziative culturali,
basti pensare all’indotto

economico che generano le
circa 1.200 manifestazioni sti-
mate dei molti festival che si
seno sviluppati negli anni re-
centilungo lo Stivale su diver-
dall’economia di

si temi:

Nessun Pil la potra mai misurare, ma la voglia di associarsi genera capitale sociale e muove l'economia

Trento, alla filosofia di Mode-
na; dalla musica della Notte
della Taranta, ai libri di Por-
denonelegge e alla letteratura
di Mantova; dal festival della
Spiritualita di Torino, a quello
biblico di Vicenza, solo per ci-
tare alcuni casi.

Ciascuno di questi eventi
culturali muove centinaia di
migliaia di persone che rag-
giungono le citta, generando
una domanda di turismo, di
ospitalita e di consumi. Ali-
mentando valore economico e
simbolico. Evidenziando una
volta di pii il volto di un Paese
che spesso non vediamo o non
vogliamo vedere. Cultura, turi-
smo, ambienti territoriali, eco-
nomie locali costituiscono un
mix importante per lo svilup-
po del Paese. Un’ltalia che
esprime voglia di partecipa-
zione e una domanda di cresci-
ta culturale. Sono dimensioni
che non contribuiscono ad ali-
mentare le statistiche del Pil
della ricchezza. Ma sono fon-
damentali per costruire il (fu-
turo) Pil della felicita.
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1.2(“)
manifestazioni
Eil numero - stimato - delle
manifestazioni culturali (o
festival) che si sono svilupy
soprattutto negli anni recenti
in tutta Italia, uno dei
. fenomeni pilrilevantie
caratteristici del nostro Paese
| festival
crescente di volontari e di
spettatori, tanto che sono
diventati importanti anche
dal punto di vista economico
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