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“Maispotconigay’, bufera su Barilla

llpatron: chinoneéd accordo cambipasta. Poisicorregge. Leassociazioni: viaal boicottaggio

CATERINA PASOLINI

ROMA —Primale donne, inchio-
date all'unicaimmagine di vesta-
li ai fornelli. Ora i gay, cancellati,
dimenticati volutamente negli
spot come se non esistessero. L'I-
talia del terzo millennio troppo
spesso non abita qui, nella pub-
blicita. A provocare nuove pole-
miche e proteste infuocate, inter-
nazionaliesul web, e Guido Baril-
la, presidente dell’omonimo
gruppo. Ora accusato di omofo-
biaalimentare, al centrodirichie-
ste di boicottaggi della sua pasta
mentre i concorrenti si sono lan-
ciati in subitanee dichiarazioni
“gayfriendly”.

«Nonfaromaiunospotconuna
famiglia omosessuale anche se
sono favorevole alle nozze gay.
Non per mancanzadirispetto ma
perchénonlapenso comeloro, la
nostra e una famiglia classica do-
ve la donna ha un ruolo fonda-
mentale. E se non piace la nostra
comunicazione mangeranno
un’altra pasta». Le parole alla
“Zanzara” su Radio 24 scatenano
unputiferio, chevalicaiconfinifi-
nendo su giornali e siti stranieri,
dal francese Le Monde, al britan-
nico Independent, all’ Huffington
postamericano espagnolo, finoal
sito Canada.com.

InTtalia, la politicasidivide con
lasinistraad accusarel’industria-
lediomofobiaeladestra,dallaLe-
ga al Pd|, a difendere «la vera fa-
miglia» e il diritto di Barilla alle
proprie opinioni.

Sul fronte dei movimenti omo-
sessuali, Gaynet parla di omofo-
bia alimentare e chiede il boicot-
taggio dei prodotti del Mulino

Sui social network
esplode Pironia

e lindignazione.
Lanotiziafa

il giro delmondo

bianco assieme all’Arcigay che
lancia lo slogan: «Siamo tutti del-
la stessa pasta». Mentre Franco
Grillini accusa I'impresa di rac-
contare un mondo che non c’e
pilt: «Se per comprare quella pa-
sta ci si dovesse riconoscere negli
spot della famiglia tradizionale, il
60 per cento degliitaliani che vive
solooconifigliesenzamaritooin
coppia gay non potrebbe farlo».

Ma e in rete che si scatena la
protesta, creativa, tra immagini,
video e parole. Sonoinmoltiairo-
nizzare e a pubblicare foto di ce-
stinipienidipacchidipasta.Sufa-
cebook c’e chi scrive facendo il
verso allafamosa campagna pub-
blicitaria «Omofobi, dove c’¢ Ba-
rillac’e casa». Sutwitter, dove vie-
necreatol’hastag#boiccottiamo-
barilla si sprecano gli interventi
comprese ironiche finte pubbli-
cita: trale piu1 gettonate “No mat-
terifyoulikefarfalleormacchero-
ni just love” (Non importa se ti
piaccionolefarfalle oimacchero-
nisemplicemente ama). Ec’e an-
che chi, nel giro di mezz'ora, gira
un video ironico, con due ragazzi
gay che si cucinano e mangiano
estatici dei rigatoni Barilla prima
chela frase «gay ingenui» e le pa-
roledelpatrondell’azienda, chiu-
danoil filmato.

Per Barilla € una giornata nera
nonostante le scuse pomeridiane
se «le mie parole sono state frain-
tese o hanno urtato la sensibilita
dialcunepersone».Critichegliar-
rivano anche dal mondo della co-
municazione: «Persino il Papa
sul’argomento gay e stato pill
cauto», dice Annamaria Testa,
pubblicitaria di esperienza che
bolla 'uscita di Barilla come «un

Siamo aperti
a tutte le famiglie.
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anche le Guido Barilla, presidente del’omonima azienda
coppie
omosex errore etico,undannodiimmagi-
ne pesantissimo e uno sbaglio Rispondono anche
commerc1ale. Perghg oltreal fattp Misura, Buitoni
ALTHEA cheigaysonotanti, cisonomadri, .
Lo spot tv sorelle, parenti, figli, un mercato e szrOfa'lo esi .
del 2013 enorme.Echinonsisenterappre- schieramno per tutti
dell’azienda sentato, come in questo caso an- tipi di famiglia
parmense che rifiutato, non compran. Sulla
di sughi stessalineailsociologodeiconsu-
pronti mostra miVanni Codeluppi: «Lericerche  ricco, colto, e molto propenso a
due ragazzi parlano di un 20 per cento della  spendere».
che si popolazione che sarebbe gay, in Espintidall’ondadiquestipen-
baciano Usa fanno strategie di mercato sieri economici o forse da vero
atavola mirate per conquistarsi questo animo “gay friendly”, poco dopo

leparolediBarillaaltriconcorren-

ticome Misura, Buitoni, e Garofa-
lo scendono immediatamente in
campo con comunicazioni uffi-
ciali sui loro siti. «A casa Buitoni
c’e posto per tutti» silegge. «Tutte
lefamigliesonodiverseanoipiac-
ciono proprio per questo», scrive
Misura costruendo coppie gay ed
etero con i biscotti. In questa scia
siinseriscono anche i concorren-
ti che sul social network postano
la frase «Le uniche famiglie che
non sono Garofalo sono quelle
chenonamano labuona pasta».
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Andrea Ricciulli, responsabile comunicazione di Althea spa

“Quel bacto tra due uomini
scelta vincente per 1l marchio”

ROMA

amore ha molte facce, quella gay & una di queste. E la sempli-

cerealta al dila dei dibattiti ideologici e delle posizioni politiche: le coppie

gaysonolaquotidianitaanchenelnostropaese. Enoiabbiamosceltodirap-

presentarla». Andrea Ricciulli € il responsabile della comunicazione e con-

sigliere diamministrazione di Althea spa, un’azienda che produce sughi.
Perché avete fatto una pubblicita col bacio gay?
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STATO ATTUALE: ANALISI E GOVERNANCE DELLEFFICIENZA ENERGETICA

11:00 Opening: David Sandalow, Columbia University, Center on Global Energy Policy, gia Sottosegratario

14:00

al'Energia degli Stali Unili d’America

Guido La Tella, Ambascalore gdel Ministero degh Allar Estearn

MNando Pasqguali, Presidenls e Armminisraiore Delagalo osl G50

Giovanni Lelli, Cormmissaric ENEA

Sara Romano, Direticre Generale per I'energia nucleare, le energie rinnovabili 2 I'efficienza snergetica,
Minislero dello Sviluppo Coonarmico

UN'AGENDA PER LEFFICIENZA ENERGETICA
Contributo: Steven Chu, Pramic Nobel per la Fisics, gia Segretario di Stato all'Energia degli Stat
Uniti o' Armerica, Professore di Fisiologia Molecolare e Cellulare, Slanford Universily
Marco Pezzaglia Comitato Scienlilico Smart Ensrgy Exoc e Verona Efliciency Summit

EFFICIENZA ENERGETICA: LE PROSPETTIVE

punio della situazions ala luce de lavor della mattinata = Agenda oer o sviluppo dell'afficienza
enargatica, Rapporteur Alessandro Ortis, membro del Comitatn Scentfico df Smart Energy Expo
e Verona Efficiency Surnmit
Claudia Canevari, Vice Direllore del’Unitd per
Cormmissions Sulopes
Giuseppe Arcucci, Responsabile Inward Investment. Invitala
Guo Guoben, YVice Commissario per |12 Cooperazions Intermazionale, China Developrment Bank
Andrea Tinagli. Capo della Divisions Infrastrutture, Enti Locall ed Energa ltalia e Malta della Banca
Curopea per gh invesliment

I'Efficienza Energetica. Dirazione Generale Energia,

EFFICIENZA ENERGETICA, REGOLAZIONE E SVILUPPO DELLINDUSTRIA

16:00 Presiede g tavels rolonda Massimo Mucchetti Presidente Commissione Industria Senato

della Repubblica. Parlacipano Guido Bortoni, Prasidente Autorila par'EnergiaElatiricaeil Gasediverlic
i A2A. Acotel, Edison. Enel. E.ON. Fiamm. Rebuilding Network, Siemens.

CONCLUSIONI

17:00 Flavio Zanonato, Ministro dello Sviluppo Economica
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«Lanostra idea era il connubio sugo, cibo, amore. E cosi abbiamo foto-
grafato giovani, anziani, coppie etero e coppie omosessuali che si baciano.
Perchétuttisiamanoeadoranomangiarbene. Nonc’e giudiziodietroquel-
leimmagini, solo una tenera fotografia della realta».

Siete stati contestati?

«Abbiamo avuto proteste da parte della destra, com-
menti negativi su facebook, vere e proprie polemiche in
rete enon solo, malascelta ci ha premiato».

I gay sono unbuoninvestimento?

«Euntarget di consumatori molto ambito perché nu-
meroso, evoluto nei gusti e negli acquisti, nel mondo
fanno campagne mirate mentre danoisiamo ancorain-
dietro. La pubblicita e pilu tradizionale. Noi abbiamo
sceltoun’altrastrada anche perché dopo anniin cuipro-
ducevamo sughi per conto terzi, tornavamo col nostro
marchio, volevamo farciricordare».

Ilrisultato?

«Estataunasceltavincente:inmenodiunannosiamo
arrivatiaconquistareil4 per cento delmercato deisughipronti, quattromi-
lioni di confezioni che portano il nostro nome sono state consumate sulle
tavole degliitaliani che sono giovani e vecchi, etero e gay».

E dellaBarilla che dice?

«Ognuno decide per conto proprio, bisogna capire pero che la famiglia
tradizionale e il target storico della Barilla». (c.p)

Andrea
Ricciulli
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Leghistaagitaun finocchio, rissaalla Camera

ROMA — Rissa sfiorata alla Camera per un fi-
nocchio. Ascatenare labagarre - placatadall’in-
tervento degliassistenti parlamentari - il leghista
Gianluca Buonanno che ieri, durante I'interven-
to di Alessandro Zan, deputato di Sel e gay di-
chiarato, sulle parole di Guido Barilla, ha messo
I'ortaggio in bella mostra sul suo banco. In dife-
sa di Zan, si € mosso Toni Matarrelli (Sel) che ha
chiesto la rimozione dell’ortaggio alla presiden-
za. Ed & proprio con lui che Buonanno si & quasi
scontrato, prima di darsi alla fuga fuori dall’aula.




